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Product Placement (4)

Der Dank fiir die bequemen Sitzmébel

»Dawird es kein Vorbeisehen mehr geben': Wie ein PR-Berater die Zukunft seiner Branche beurteilt

In Wirklichkeit heiBt er zwar Axel
Thos Krell und arbeitet in Miinchen
hauptsiichlich als PR-Berater, Die
Stimme dieses Herrn wiirde manchen
Radiohérer in Siidbayern jedoch eher
an den Reporter ,Percy” erinnern. An
jenen ,Percy”, der vor iiber drei Jahren
fir das Privatradio ,Brenner”, das von
Norditalien nach Bayern hineinsendet,
bei allerlei wichtigen Ereignissen in
Miinchen live am Mikrophon dabei war.
Etwa auf dem Flughafen Miinchen-
Riem bei der Landung einer Linienma-
schine aus Paris, die Gaukler vom
Montmartre und Cancan-Midchen in
die bayerische Metropole brachte. Da
berichtete ,Percy” von der Ankunft der
w~Sordermaschine” und von der ,Fahrt
ir r funket 1 blit: d
Re._ . 4t-5-Flotte vom Flughafen zum
Hertie-Kaufhaus”, wo die Gaukler und
Cancan-Girls dann acht Tage zu Gast
waren.

JPercy kommt heute noch ins
Schwiéirmen, wenn er an seine damalige
.Live”-Reportage denkt: ,Die Modera-
toren von ,Radio Brenner’ haben das
meisterhaft gemacht, ,wir schalten um,
live, Percy, was erlebst du gerade?*,
Und .Percy* sprudelte los, schlieBlich
hatte Hertie den Privatsender dafiir
entlohnt: ,Das war bezahlte Sendezeit,
aber geschickt als redaktioneller Bei-
trag gesendet" Und das mit dér ,Son-
dermaschine”, die doch nur eine Linien-
maschine war? ,Das ist die Fretheit der
Werbung", und die Werbung, die ist das
Metier von ,Percy* alias Axel Thos
Krell. ,Product Placement, Produktwer-
bung + Markenplacierung, speziell in
allen neuen Medien", das gehdrt zu sei-
ner ,neuen, erweiterten Dienstlei-
stungspalette*,

Fiir Krell ist , Product Placement* al-
les andere als neu. Bei ,Radio Brenner*
habe man ,Karstadt zu Weihnachten
den Adventskalender angeboten®, erin-
nert sich der PR-Berater. Eine Mitar-
beiterin habe dann ,jeden Tag aus dem
Kaufhaus aus einer anderen Abteilung
berichtet”, ein biichen ,Small-Talk mit
dem Karstadt-Abteilungsleiter*, alles
wiederum ,bezahlte Sendezeit: Da wur-

den ukte im redaktionellen Teil so
gest . erwiihnt, da8 auch zugehért
wurde™,

Von ,Radio Brenner” wechselte Krell
vor drei Jahren zu ,Radio C*, das eben-
falls von Norditalien nach Bayern hin-
einsendet. Das ,Product Placement* sei
damals bei diesem Privatradio ,immer
mehr forciert worden“, erzahlt Krell
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»Der spezielle Charakter von Product
Placement erméglicht die Darstellung
eines Produktes oder einer Marke unter
Ausschluf der Konkurrenz. Die Unter-
haltungsfunktion des Spielfilms erhoht
die Konzentration des Zuschauers. Der
Einsatz von Product Placement ist kon-
sumentenfreundlich orientiert, so daf
eine Uberstrepazierung mit Kommuni-
kationsanstéfen vermieden wird “

Aus einer Werbestudie der Ham-
burger Kommunikationsakademie,
zitiert in der SFB-Sendung ,Pro-
duct Placement",
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und kommt auf einen Live-Bericht von
einer Faschingsveranstaltung im Ma-
théser-Festsaal in Miinchen zu spre-
chen: ,Da hieB es zum Beispiel in einer
redaktionellen Durchsage, daB jeder
Gast als BegriiBungsgetrank einen Per-
nod bekommt, das war eine bezahlte
werbliche Aussage.”

Die néchste Station in Krells Werde-
gang war das Miinchner Privatfernse-

hen. Im Miinchner Sheraton-Hotel (die-
ses bezahlte ihn) organsierte er vor
knapp einem Jahr mehrere Talk-
Shows, die vom Privatsender ,tv weiB-
‘blau” via Kabel ausgestrahlt worden
seien. ,Viel Product Placement* habe
man ,an di Abend in a hmer
Weise integriert”, weiBl Krell zu erzdh-
len: ,Da8l wir heute abend so entspannt
hier sitzen konnten und so angenehm
plauderten®, habe er die Gesprichsrun-
den jeweils beendet, ,lag nicht zuletzt
an den bequemen Sitzmébeln aus dem
Einrichtungshaus B & K.*

Jiingstes Projekt von Axel Thas Krell
ist seine Absicht, in das weltweite Satel-
litenprogramm von ,Worldnet“ hierzu-
lande ,Product-Placement” einzubauen.
~Worldnet" wird von der US-Informa-
tionsbehdrde (US Information Agency/
USIA) zwei Stunden pro Tag rund um
den Globus ausgestrahlt. Ihr Satelliten-
fernsehen bezeichnet die USIA selbst

Fiir jeden Gast ein Begriifungsgetrank:
PR-Berater Axel Thos Krell.

als ,dramatic advance in public diplom-
acy”. In der Bundesrepublik ist ,World-
net" per Kabel unter anderem in Miin-
chen zu empfangen.

Seine Aufgabe sieht Krell nun darin,
von amerikanischen Unternehmen in
der Bundesrepublik Werbeauftrige zu
akquirieren. Und zwar fiir die lokale
Ausstrahlung in Miinchen und anderen
Stddten der Bundesrepublik. Gesche-
hen solle letzteres, indem das ,World-
net“-Programm  beispielsweise  im
Miinchner Kabel kurzzeitig unterbro-
chen und in dieser Zeitspanne der
wWerbetake* eingeblendet werde. Fiir
die ihm vorschwebende ,ideale Prisen-
tation” des ,Werbetakes" in ,Worldnet”
nennt Krell folgendes ausgedachtes
Beispiel: ,Wir sehen Ronald Reagan
frohlich Gummibirchen kauen und im
Anschlufl daran blenden wir einen An-
bieter dieser Produktgruppe ein. In die-
ser Einblendung sehen wir jetzt eine
smarte Lady, die Gummibéarchen kau-
end #&uBlert: Jch mag nicht nur den Pra-
sidenten,’ Das ist meine Vorstellung von
Product Placement in Worldnet.

Seine Vorstellungen von ,Product
Placement* generell erldutert der
Miinchner PR-Berater folgenderma-
Ben: Wichtig sei es, die Produkte ,immer
auf einem Niveau zu halten: Ich kann
nicht ein exklysives Einrichtu haus
prisentieren und auf dem Beistelltisch
Billigmagazine offerieren”, das sei
~something wrong",

Ahnliches gelte natiirlich auch fiir
Prominente, wenn diese Werbung be-
treiben. Prominentenmakler Pal Berko-
vics von der Kélner Berkovics Promo-
tion-Produktion, auf die Krell verweist,
beschreibt das folgendermaBen: ,Nur

fiir den Fall, daB zwischen Produkt und
Prominenten-Personlichkeit ein nach-
vollziehbarer und erlebbarer Zusam-
menhang besteht und daB gleichzeitig
der Prominente fiir die Angehérigen
der Zielgruppe akzeptierbar ist, werden
werbliche Aussagen Prominenter posi-
tiv aufgenommen.” Eine ,phantastische
Kongruenz” (Ubereinstimmung),
schwidrmt Berkovics, habe bei der
~Kombination von BMW und Joan Col-
lins" (,Denver"} erreicht werden kén-
nen. Als Collins in der ZDF-Show ,Na
sowas" zu Gast war, wurde sie ,natiir-
lich mit einem BMW ins Studio herein-
gefahren” (Berkovics).

Ein weiterer Grundsatz bei der Pla-
cierung von Produkten im redaktionel-
len Teil: ,Das Einbauen muf glaubwiir-
dig sein", fiir Krell sind die ,Wiinsche
der Konsumgiiterindustrie® und dieje-
nigen der Rundfunk-Produzenten
»unbedingt gemeinsam zu beriicksichti-
gen". Die Aufgabe des PR-Beraters sei
es dabei, beispielsweise ein Drehbuch
daraufhin durchzuschauen, ,wo man
was einbauen kann“. Und dann einen
nkonstruktiven Dialog” mit dem Dreh-
buchautor zu beginnen, ,wo wir dann
gemeinschaftlich sagen, das fiigt sich
harmonisch in die Handlung ein®.

Einen , konstruktiven Dialog" ver-

suchte Krell auch mit der SZ zu fithren.
Ob es denn nicht moglich sei, fragte er,
an einer Stelle statt schlicht von einem
»PR-Berater" von einem ,vielseitigen
PR-Berater” zu sprechen. Es sei eben
alles ,Product Placement' in seinem
Leben.

DaB die Fernsehanstalten sich ,wei-
gern*, auf die ,Wiinsche der Konsumgii-
terindustrie” einzugehen, diese Zeiten
sind nach Ansicht von Krell ,vorbei”
Fernsehserien und Filme betrachtet er
als ,Zukunftsmarkt fiir Product Place-
ment” als logischer Weiterentwicklung
der Werbung”. Zu rund 30 Prozent sehe
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LNatiirlich kann ich es nicht guthei-
fen, wenn unser Fahrzeug standig von
Bdsen gefahren wird und stindig in Un-
fdille verwickelt wird, wo vielleicht
Menschen ums Leben kommen.

Bernd Gottschalk, Leiter der Of-
fentlichkeitsarbeit, Daimler-Benz,
in der SFB-Sendung ,Product Pla-
cement”.
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er es bereits bestitigt, ,daB das lauft”,
aber es gebe immer noch geniigend Fil-
me, ,wo ich es mit Bedauern vermisse,
wo es stiimperhaft unterlassen wird".
Doch an dem sogenannten ,Product
Placement” werde es kein ,Vorbei-
sehen” geben, ist sich Krell seiner
Sache sicher, werde doch der  kiinftige
Beruf unserer Jugend” folgendermafien
lauten: ,Gelernter Verbraucher".

Klaus Ott
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