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Radio Brenner: Von "Spitze" bis "KalauUer'....eccevieveeosocennncnssa
Kein Siidtiroler Sender hat soviel Kapital wie Radio Brenner. Doch
Geld verdirbt auch den Charakter, sagt man. Kein Wunder also, wenn R.
Brenner bereits alle Hohen und Tiefen hinter sich hat, Von Horern in
den Himmel gehoben, von Radio-Insidern in den Boden gestampft.

"Hallo Gotz, bist Du nicht
der mit dem Zitat?" , bes=s
griit ein Mitarbeiter von
Radio Brenner einen Anru =
fer dieses Namens am Tele=
fon.
"Typisch Radio Brenner,ein=
fach Spitze', loben Fans
des deutschen Senders ait
der groRten Reichweite al =
ler Privatstationen die
schnoddrig-lockeren Modera=
toren aus deutschen Landen.
"Bldder Plefke-Kalauer" ,
schimpfen die Gegner des
Senders, "der 1in deutsch =
sprachigen Tageszeitungen
jederzeit flir eine Schlag =
zeile gut ist.n
Belm Besuch des TK-Teams im
Funkhaus Sterzing war die
ganze Brenner-Prominenz an=
geriickt. Von Miinchen aus
dem Biiro kam der Prisident
der Brenner-Gesellschaft ,
g N Wilfried Hampe. Geschifts =
Radio Brenner Funkhaus in Sterzing fuhrer in Sterzing ist Dr.
Karl Berger, dessen politiz
sches Engagement den Umgang mit den siidtiroler Behdrden erleichtert .
"Wir haben Werbebiiros in Miinchen, Augsburg, Frankfurt, Diisseldorf und
Hamburg. Natiirlich auch in Innsbruck und Sterzing", zeigt sich Hampe,
friher Redakteur einer Miinchner Tageszeitung, selbstbewufit.
Ein Selbstbewufltsein, das alle Brenner-Mitarbeiter auszeichnet oder
wie Gegner gerne behaupten, iiberheblich macht.
Deutsche Kapitalanleger, zu denen angeblich auch die zwei Produzenten
des erfolgreichen Kinofilms "Die unendliche Geschichte”", Bernd Eichin=
ger und Bernd Schéfers, zdhlen, buttern jdhrlich rund 1é Millionen 0S
§;5c§1111ng, ca. 2.6 Millionen DM) in das grifte Radioprojekt in Sild =
rol,
Hampe:''Unsere Kernzielgruppe sind die 14- bis 29jdhrigen. Die erwei =
terte Gruppe umfaBt Konsumenten bis 39 Jahre." Diese Altersgruppe wird
von kommerziellen Rundfunksendern mit Vorliebe bedient, da sie die
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kaufkréftigste Bevdlkerungsschicht ausmacht und Kaufkraft natilirlich
bei den von Werbespots abhiingigen Privatstationen enorm wichtig ist.
Ohne Werbespots kann kaum eine privatwirtschaftlich gefiihrte Station
ilberleben und so werden die Programme zielgruppengerecht gestaltet ,
zumal laufend Erhebungen durch Marktforschungsinstitute,die Einschalt=
quoten und Werbewirksamkeit iiberpriifen, stattfinden.

Programmsitzung im Stile grofier Rundfunkanstalten: Radio Brenner

Mit der Antennenanlage auf der Flatschspitze gibt's trotz genligend Ka=
pitals Probleme, "Sagen Sie mir einen Berg in Siidtirol, von dem man
alle unsere Zielgebiete optimal erreicht, und wir gehen lieber schon
heute als morgen dort hinauf', meint Hampe, auf dle Probleme mit den
Sendeanlagen angesprochen.
Da stehen auch versuchte Brandlegungen und Einbriiche von Konkurrenz =
seite zur Diskussion. "Wir sind ein Action -
Sender", betonen die Brenner-Leute, 'wir wol =
len eine starke Horerkommunikation erreichen."”
DaB dabei einige Moderatoren und Sprecher aus
ganz anderen Berufen kommen, stdrt nicht wei =
ter.....
Bernie Kithl, Programmchef des Hauses, war frii=
her Koch in einem Hertie-Kaufhaus in Deutsch =
land, Axel Riecken baute frilher Formel-2-Moto =
ren.
Wdhrend unserer Live-Visite 1ieB sich Axel bel
seiner Sendung nicht aus der Ruhe bringen:'Was
Sie im Hintergrund klicken hdren, ist nur der
KURIER-Fotograf", verkiindete er schlagfertigin
der Mittagssendung.
Wihrend wir aus dem Staunen kaum herauskommen ,
legt Axel bereits die niichste Platte auf: "Da
hab' ich fiir sie einen Leckerbissen, ein frisch
geputzter Oldie, jaja, hmhm!"
Im nHdchsten Heft:RADIO ZIROG und RADIO C, zwel
Neue wollen hoch hinaus.
Fotos und Story anhand e’ner Serie von Railner
Gerzabek aus dem Tirol-Kurier.
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