ben, und die von der BLM ge-
nehmigt sind, in Frage zu stel-
len. Da miiBte sich der Medien-
rat zu einem sehr beherzten Zu-
griff entschlieBen.

Nun befindet sich die Medicnsze-
ne in Bayern ja noch in der Er-
brobungsphase. Maglichst viele
verschiedene Sendeformen sollen
ausprobiert werden, um am Ende
cine moglichst grofie Vielfalt zu
bekommen. Warum aberwerden
dann zu tiber 90 Prozent kom-
merzielle Anbieter beriicksich-
tigt, gemeinniitzige sogenannte
Community Radios aber links lic-
gengelassen, obwohl diesc, wic
das Radiosterben in Frankreich
gezeigt hat, finanziell stabiler
sind und wie in den USA wichti-
ge Funktionen in der Gesell-
schaft erfillen?

Ich wei3 jetzt nicht, welche inter-
essanten Programme wir haben
links liegengelassen. Das miis-
sen Sie mir jetzt schon mal kon-
kretisieren.

Nehmen wir zum Beispiel Radio
LEO...

Bei Radio LEO kam laut Satzung
die bessere Gewd&hr zum Zug.
Die bessere Gewdhr heif}t, dal
wir uns sehr genau Gedanken
dartiber machen missen, ob die
Anbieter in der Lage sind, ihr
Konzept programmilich, ideell
und wirtschaftlich zu realisieren,
und ob ein anderer nicht még-
licherweise  besser dasteht.
Nach dem Abwdédgen bleibt der
eine, der andere féllt durch den
Rost. ich hab'mich mit dem
Herrn von LEO sehr ausfihrlich
unterhalten und ich hab'mir sehr,

viel Gedanken dartiber ge-»*
macht. Das Ergebnis kennen
Sie.

Sind die Frequenzen, im Falle,
daf sich doch noch jemand beru-
fen ftihit, neu in den Ring um die*
Hérergunst zu steigen, fir immer
zu?

Es Ist so, daB die Vertrdge, die
wir schlieBen, fir vier Jahre ge-
schlossen werden und fir vier
Jahre genehmigt worden sind.
Nach vier Jahren werden die
Karten in der Tat neu gemischt.
Man wird mit Sicherheit einige
Programme sehr genau beob-
achten. Man wird sich fragen,
entsprechen sie den Vorstellun-
gen von Vielfalt, entsprechen sie
noch den Vorstellungen von Pro-
grammaqualitdt und entsprechen
sie in einem ganz spezifischen
Sinne der lokalen Notwendig-
keit. Wenn dann die Karten neu
gemischt werden, wird man na-
tdrlich erneut versuchen, ein ide-
altypisches Medienbild herzu-
stellen. Es kann also nicht so
sein, daB wir unter dem Druck
der Realitdten den Sinn fir ehr-

Mann im Hintergrund: Manfred

geizige Modells verlieren. Eines
aber wird man nicht tun: man
wird niemand aus dem'Boot kip-
pen, der sich im Sinne von Pro-
grammqualitit und Programm-
viclfalt bewihrt hat.

Wihrend der Medientage ist der
Vorschlag laut geworden, Gong
2000 und Charivari fir Sparten-
programme noch je eine Fre-
quenz zuzuweisen. Ist es nicht et-
was blaudugig zu glauben, daB
diese Medienunternehmen den
Gewinn, den sie endlich erzielen,
filr ~ verlustreiche  Spartenpro-
gramme ausgeben?

Na gut, dieser Gedanke ist auf-
gekommen, und ich halte ihn
auch fir ein durchaus nachden-
kenswertes Modell. Enstanden
ist es bei Radio Gong 2000. Herr
Markwort hat erkldrt, fir den
Fall, daB auf anderen Frequen-
zen zuwenig von dem erscheint,
was man Kultur nennt, sei er in
der Lage Kulturelles quasi mit zu
liefern. Ich halte es deswegen
fdr ein nachdenkenswertes Mo-

dell, weil es mir bei dem Begriff .

Vielfalt nicht ausschlieBllich um
eine Vielfalt der Képfe geht, son-
dern um eine Vielfalt der Pro-

Purzer, Geschaftsfihrer der MGK

gramme. Ich kann mir durchaus
vorstellen, daB ein Verlag oder
ein Anbieter mehrere Program-
me unterschiedlichen Inhalts an-
bietet, wie der Bayerische
Rundfunk ja auch vier sehr ver-
schiedene Programme hat. Ei-
ner, der ein kommerzielles Pro-
gramm macht, kénnte also sa-
gen: ich mache ein sogenanntes
nichtkommerzielles Programm,
und damit hatten Sie dann etwas
erreicht, was ich auch als Pro-
grammvielfalt bezeichnen wiir-
de. Andererseits méchte ich
aber auch nicht dazu beitragen,
daf die Hérfunk- Szene von all-
zu wenigen monopolisiert wird.
Der Markwort-Gedanke ist noch
nicht zuende gedacht worden.
Man miBte sich erst mal plausi-
ble Konstrukte dberlegen und
wie sie herzustellen sind.

Vor allem die Verlagshiuser sind
mit ihren Programmen in Miin-
chen erfolgreich und zunehmend
beantragen Werbefirmen wie cpr
(Radio Brenner, Siidtirol 1) und
Airplay (fiinf Mal in und um
Miinchen beriicksichtigt) Umfel-
der fir ithre Rundfunkwerbung.
Wo ist der branchenfremde Neu-
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anbicter? Begiinstigt die MGK
nicht ein Aussitzen der kleinen
durch  Medicninsider und Me-
dienmultis?

Daf3 in Minchen zwei Verlage
sehr erfolgreich waren, hat na-
turlich auch etwas damit zutun,
daf3 hier von Anfang an Profis
am Werke waren und daR dieje-
nigen, die auf einer Frequenz
beriicksichtigt worden sind, sich
sehr rasch zu einem gemeinsa-
men Programm zusammenge-
funden haben und auch zu einer
gemeinsamen Vermarktung.
Wenn Sie sagen, daB von der
MGK kleinere Anbieter nicht be-
ricksichtigt werden, sondern
nur die, die gewissermaBen
schon eine Werbeagentur im
Nebenbdiro haben, dann stimmt
das nicht. Das stimmt auch nicht
in Bezug auf die I6kalen Statio-
nen, die wir jetzt rund um Min-
chen organisieren. Da sehen Sie
eine Reihe von Journalisten, Ein-
zelkdmpfern und Radio-Freaks,
von denen ich meine, dafl ihnen
die Chance gegeben werden
soll, sich gegen andere Kon-
struktionen, die finanziell besser
ausgestattet sind, zu behaupten.
In wie weit sich aber im Laufe
der Zeit jemand austauschbar
fiihit oder austauschbar macht,
das habe ich nicht im Griff,

Nun reichen ja vicle Program-
manbicter Programme ein, dic
sie spdter iiberhaupt nicht um-
setzen...

Was die Programmbeobachtung
betrifft: Naturlich beobachten wir
die Programme sehr genau, und
wir machen diejenigen, die ihre
urspriinglichen Versprechungen
nicht einhalten, auch auf ihre
Versdumnisse aufmerksam. Von
vielen wird das als Dirigismus
empfunden. Ich sehe das an-
ders. Ich sehe in einer Abwei-
chung vom urspringlichen Ver-
trag eine Art Prospektbetrug, ei-
ne Verletzung des mit uns ge-
schlossenen Vertrags.

Nun wirbt auch noch die ncue
Antenne Bayern mit dem Slogan
~Musik und mehr, Beschrinkt
sich da die Programmvielfalt
nicht auf eine Palette verschiede-
ner Grade von Inhaltsleere?

Nun, Antenne Bayern hat ein
Programmschema und eine Pro-
grammbeschreibung vorgelegt,
die hochprofessionell waren, die
voll neuer Ideen waren und des-
wegen ist Antenne Bayern auch
in der gegenwiértigen Konstruk-
tion zustande gekommen. Man
wird halt sehr genau hinschauen
missen, in wie weit Antenne
Bayern die versprochene Pro-
grammphantasie beibehélt, oder
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