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Zum ersten Mal vor den Mitbewerbern Bayern 1 und Antenne Bayern:

Radio Euroherz ist die Nummer 1 im Sendegebiet!
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Durchschnittliche Tagesreichweite in Prozent
Auswertung von Montag bis Sonntag

Radio
Euroherz
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Antenne Bayern 3 MOR life Extra Priv.Séchs. Anenna
Bayern Radio Rundfunk Sachsen
Quete: MA 94: 501.000 Hover gesamt, ab 14 Jshre
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Grofite Horerzuwiachse zwischen 6 und 9 Uhr

Funkfriihstlick ganz vorn

HOF. - In der Frithsendung
. Funkfriihstick” (Montag bis
Freitag, 6 bis 9 Uhr) verbucht Ra-
dio Eurcherz seine groRten Ho-
rerzuwachse und verdriangt hier
sogar die bisherigen Spitzenrei-
ter Bayern 1 und Antenne Bayern.
Fur Programmchef Joe Lieb-
schwager ist diese Entwicklung
eine Bestatigung des konsequent
eingehaltenen  Programmkon-

zepts., Wir geben den Hirernim
Sendegebiet die Informationen,
die sie woanders nicht in dieser
fulle und Aktualitat bekommen.
Unsere sorgfaltige Musikaus-
wahl, abgestimmt auf die mittle-
re Altersgruppe, und unsere Mor-
genmoderatoren, die hart und
professionell arbeiten, sind wei-
tere Erfolgsfaktoren”, sagt joe
Liebschwager. Mit der ,,Brotzeit-

stund” und Werner Knornschild
konnte Radio Euroherz einen wei-
teren , Voliltreffer”’ landen. Unge-
brochen hoch in der Horergunst
steht diese Sendung mit volks-
tumlichen Schlagern am Vormit-
tag. Auch an den Wochenenden -
und hier ebenfalls in den Frih-
sendungen - schalten mehr Ho-
rer Radio Euroherz ein, als andere
Sender auf der Skala.

HOF. - Zum ersten Mal seit
Sendestart liegt das Regionalra-
dio Radio Euroherz aus Hof vor
den Mitbewerbern Bayern 1 und
Antenne Bayern. Dies ist das Er-
gebnis einer Funkanalyse, die das
Marktforschungsinstitut Infratest
im Auftrag der Bayerischen Lan-
deszentrale fir Neue Medien
(BLM) durchgefihrt hat. In der
reprasentativen  Untersuchung
wurden Hérer in Nordostbayern,
dem sachsischen Vogtland und
angrenzender Gebiete in Thurin-
gen und der Oberpfalz im Zeit-
raumvom 7. Februar bis 29. Marz
dieses jahres befragt. Der Trend,
der sich bereits in den Vorjahren
abzeichnete, wird durch die
jingste Studie erneut bestatigt:
Radio Euroherz verzeichnet zu-
nehmende Horerzahlen.

in der aktuelien Umfrage liegt
das Regionairadio aus Hof mit ei-
nem Anteil von 20,4 Prozent vor
Bayern 1 (18,5 Prozent) und An-
tenne Bayern (16,7 Prozent). Er-
staunlich ist das Ergebnis auch

deshalb, weil Radio Euroherz den
Spitzenwert mit lediglich 20
Stunden Sendezeit pro Tag er-
reicht. Aufgrund der noch beste-
henden Frequenzteilung mit
,.Extra Radio” werden vier Stun-
den nicht fur Euroherz bewertet.
Wiirde die Gesamtfrequenz zu
Grunde gelegt, kame ein Hochst-
wert von 27,9 Prozent zustande.

Die Funkanalyse 1994 von In-
fratest gibt nicht nur Aufschiuf
uber Horgewohnheiten und Ein-
schaltquoten, sondern  zeigt
auch, wie wirkungsvoll Werbung
verbreitet werden kann. in Bezug
auf die Reichweite legt Radio Eu-
roherz Zahlen vor, die nur noch
von Sendern in GroRraumen wie
Miinchen und Nurnberg erreicht
werden. 26000 Horer horen
durchschnitthich in einer Stunde
das Programm. Uber eine halbe
Million Horer sind im Sendege-
biet erreichbar.

Verkaufsleiter Peter Seumel
sieht Radiowerbung langst nicht
mehr als ,,Pioniertat”. Seumel:

,.Die Mehrzahl unserer Werbe-
treibenden nutzt heute das Radio
ganz bewuft als Werbetrager,
hat also die Chancen dieses mo-
dernen und publikumswirksa-
men Mediums erkannt. Unser
Verkaufsteam besteht aus erfah-
renen Medienberatern, die Ver-
standnis fur das neue Medium
schaffen und neue verkaufsfor-
dernde Wege aufzeigen kon-
nen!”’

Werbung im homogenen re-
gionalen Raum ist fur viele Horer
kein Abschaltfaktor - auch das
belegt die Funkanalyse 1994 in
Bezug auf Radio Euroherz. Wenn
zum Beispiel Handler A aus Selb
seine Sonderaktion bewirbt,
dann ist das fur viele Horer durch-
aus auch eine ,regionale Infor-
mation”’. Radiowerbung im re-
gionalen Bereich funktioniert
und hat eine Attraktivitat, von der
Marketingabteilungen bei gro-
Ren Sendeanstalten nur trau-
men! Das regionale Sendegebiet
von Radio Euroherz ist nicht nur

sehr grof, sondern auch gut auf-
geteilt. So finden Werbetreiben-
de immer einen Medienberater
in ihrer Nahe.

Kein Zufall”




Werner Knornschild.
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Moderatoren, bei denen die Einschaltquoten steigen (von links): Silke Malburger, Oliver Pscherer und
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Sigi Obermiiller: Sauberer
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Journalismus ist G

Beate Wurziger (links) und Sigi Obermiiller

Harald Keltsch Giber Radio Euroherz:

rundsatz

HOF. - Redakteurin Beate Wur-
ziger und Chefredakteurin Sigi
Obermiiller sorgen dafir, daf re-
gionale Nachrichten und aktuelle
Meldungen schnell in die Euro-
herz-Region gelangen. Chefred-
akteurin  Obermdller uber ihr
Selbstverstandnis als regionale
Berichterstatterin: ,,Unser
Grundsatz ist es, sauberen und
fundierten Regionaljournalismus
2u betreiben. Themen aufzugrei-
fen, die den unmittelbaren Le-
bensbereich unserer Horer be-
treffen, ist eine grofle Chance des
Regionalradios - und eine Ver-
pflichtung!l”
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Joe Liebschwager, Programmchef und Studiol . urteilt
iiber den Erfolg von Radio Euroherz: ,Im K. ..obereich
Marktfihrer zu werden ist kein Zufall, sondern das Resultat
eines zielgruppenorientierten und richtig plazierten Pro-
gramms. Bei Radio Euroherz kommt hinzu, dafl hier ein
Team ,aus einem GuB’ mit viel Engagement und idealisti-
scher Einsatzbereitschaft tagtdglich fir den Erfolg orbeitet.
Wir iiberlegen jetzt schon wieder, wie wir unser Programm

3 sl i 4 e i

SN

Heinz Zrenner, Geschdftsfiihrer von Radio Euroherz, begei-
stert am Erfolg seines Senders vor allem die Treue der Euro-
herz-Hérer: ,,Ich freue mich besonders, dafl zum programm-
lichen und wirtschaftlichen Erfolg noch diese hohen Ein-
schaltquoten kommen. Mit durchschnittlich 26 000 Hérern
pro Stunde ist Radio Euroherz an Einfrequenz-Standorten in
Bayern der reichweitenstdrkste Sender. Wir sind nachweis-
lich fur die werbungtreibende Wirtschaft ein kompetenter

weiter verbessern kénnen!”’

Partner. Ein herzliches Dankeschén unseren Horern.”’

Hannelore Stubenrauch
trifft die Musikauswahl
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Hannelore STUBENRAUCH

Medienrats-Vorsitzender Klaus Kopka:

HOF. - Bei der Suche nach einem
Radioprogramm ist fir 94 Pro-
zent aller Horer die Musik aus-
schlaggebend.  Entsprechend
hoch ist bei Radio Euroherz auch
die Sorgfalt bei der Zusammen-
stellung der einzelnen Sendun-
gen fir die Stammhorer der
Altersgruppe 30 bis 59 Jahre.
Die Euroherz-Musikredakteurin
Hannelore Stubenrauch wahit
die einzelnen Titel nach einer
Vielzahl von Kriterien aus. Wie
richtig sié damit auch im sichsi-
schen Vogtiand liegt, wurde
durch die Erhebung bestatigt:
Euroherz liegt nur knapp hinter
MDR life und weit vor dem Sen-
der PSR.

,,Radio Euroherz
kennt keine Grenzen"

Annett LOTT

Oberbiirgermeister Dieter Dohla:

Absoluter Spitzenreiter

Harald KELTSCH

HOF. - Harald Keltsch, Ge-
schiftsfuhrer der Medienbe-
triebsgesellschaft Nordostbayern
GmbH: , Radio Euroherz ist es
gelungen, das sehr gute Vorjah-
resergebnis nochmals zu (ber-
treffen. Mit einer Steigerung der
Tagesreichweite von 25 Prozent
im Vorjahr auf nunmehr 28 Pro-
zent, was einer durchschnittli-
chen  Stundenhdrerzahl  von
26000 Hérern entspricht, ist der
Hofer Lokalfunk bei allen Einfre-
quenz-Standorten in Bayern ab-
soluter Spitzenreiter. Ich freue
mich, daf die Medienbetriebs-
gesellschaft mit der Zurverfi-
gungsteliung der Hochleistungs-
frequenz 88,0 MHz zu diesem
groflen Erfolg beitragen konn-
tel”

Jahr fiir Jahr mehr Horer

Klaus KOPKA

HOF. - Klaus Kopka, Vorsitzen-
der des Medienrats der Bayeri-
schen Landeszentrale fir neue
Medien: ,,Der lokale Horfunk in
Bayern bileibt auf Erfolgskurs. Die
neueste Reichweitenuntersu-
chung hat teils sensationelle Er-
gebnisse gebracht. Besonders
freut es mich, dall unser Hofer
Radio erneut so gut abgeschnit-
ten hat. Radio Euroherz hat ein
Ergebnis erzielt, von dem manch
offenttich-rechtlicher Sender nur
traumen kann. Jahr fur jahr bin-
det Euroherz mehr Horer, inzwi-
schen liegt es an dritter Stelle
in Bayern. Am Beispiel der Stadt
Hof fafkt sich beweisen, daf} loka-
les Radio, das richtig gemacht
wird, auf sehr hohes Interesse
stofit.”

Euroherz ist Marktfiihrer

Dieter DOHLA

HOF. - Dieter Déhta, Oberbiir-
germeister der Stadt Hof,
schreibt zum Erfolg des Hofer Lo-
kalradios: ,Mit grofler Freude
habe ich die Ergebnisse von Ra-
dio Euroherz bei der diesjdhrigen
Horerbefragung  vernommen.
Die gute Akzeptanz von Radio
Euroherz konnte im Vergleich
zum Vorjahr nochmals gesteigert
werden. Erstmals ist Radio Euro-
herz Marktfiihrer in der Stadt
Hof. Das Hofer Lokalradio hat
sich inzwischen zu einem festen
Bestandteil der Medienland-
schaft in der gesamten Region
etabliert. Allen, die zu diesem
schonen Erfolg beigetragen ha-
ben, mochte ich meinen Dank
und meine Glickwiinsche aus-
sprechen.”

PLAUEN. - Nahezu einzigartig
ist es, daf ein bayerisches Regio-
nalprogramm in einem anderen
Bundesland gleich groRe Reso-
nanz versplirt wie im eigenthi-
chen Sendegebiet. Bei Radio Eu-
roherz ist dies im sachsischen
Vogtland eingetreten. Die Horer-
resonanz dort war im Jahr 1992
auch ein Grund fur Geschaftsfih-
rer Heinz Zrenner, in das Plaue-
ner Vogtiandstudio zu investie-
ren, denn: , Radio kennt keine
Grenzenl” Im Vogtlandstudio be-
arbeiten Redaktionsleiterin An-
nett Lott und Birgit Scheibe aktu-
elle Meldungen fiir die gesamte
Euroherz-Region und berichten

. taglich zweimal live aus Plauen.

Die Gesellschafter
von Radio Euroherz:

Fronkenpost mit
Partnerzeitungen

Grelffenberger AG,
Marktredwitz und Plauen
Joh. Math. Glass KG,
Marktredwitz

Mediengesellschaft Wirtschaft
Hof mbH, Hof

Mediengesellschoft Wirtschaft
Marktredwitz und Umgebung
mbH, Marktredwitz

Neue Welle, Antenne Hof”’
GmbH, Hof

Technische Federn Sigmund
Scherdel GmbH, Marktredwitz
SchmidtBank

Stadt- und Kreissparkasse Hof
Viessmann GmbH & Co., Hof

Volks- und Raiffeisenbanken
der Euroherzregion




