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MEDIEN [

«Jabu-Katalog” gegen Schieichwerbung bei Privatsendern

Wo Werbung zum Programm wird

Miinchen (w&v) — Die Landeszentralen fiir neue Medies , Computer-kurs®,

wollen bei den Privatsendern fir klare Trennung zwischen
Werbung und Programm sorgen. Die Praxis zeigt, daB vor
allem bei Sponsor-Sendungen viel gesiindigt wird.

Um Single Schicksale ging
es in der Sendung von .Ra-
dio Brenner. Mehrere Inter-
view-Partner schilderten auf
der Mnchner Privatfunk-
frequenz 92,4 ihre Probleme
bei der Partnersuche. Doch
den . Traumpariner” hatien
schlieBlich alie  gefunden:
per  Single-Meeting”, das
von einem Munchner Part-
nervermittlungs-Institut ver-
anstaltet  wird. _ Telefon
7694072%, wiedetholie der
Moderator nach jedem Ge-
sprich mit Penetranz. Was
den unaufmerksamen Ho-
remn an jenem Sonntagmor-
gen verborgen blieb: Die
knapp einsttndige Sendung
hatte das Manchner Institut
selbst zusammengestellt —
und bezahit.

Seit sich im Ather der Isar-
metropole ein knappes Dut-
zend private Sender auf vier

gespon-
sert von eiaem Manchner
. Computer-Shop. Die Manu-
skripts zur Sendung konriten
n den Geschifisraumen des

Frequenzen ft, sind
derartige _neue  Werbefor-
men™ keineswegs die Aus-
nahme. So prisentienie _Ra-
dio Charivari® bis vor kus-
zem  wochentlich  einen

!

H

! Unterneh kostenlos ab-
geholt werden. Auch wenn
ein  Karibik-Restaurant in

« der Isarstadt seinen zweijah-

' rigen  Gebuntstag  feiert

i (kommen Sic morgen ins

Sponsor-Sendungen sind der .wunde Punkt” bei den Privaten:

von

Fadio FFN"

Interview: Dr. Volkram Gebel @iber Privatfunk-Werbung

,»,Uns fehit noch die Fallpraxis®

w&v: Die Landeszentra-
lerr fiir neve Medien den-
ket seir o
eine deutlichere Trennung
der Werbung vom Pro
gramm bei den Privatsen-
dern nach. Gibt es Anlaft zu
Beanstandungen?”

Dr. Gebel: _Es sind von
einzelnen Medienzentralen
bereits  Sendungen  oder
Teile von Sendungen bean-
standet worden. Das Pro-
blem tst, daB wir uns in
einer Grauzone bewegen.
Einerseits haben die Ge-
setzgeber neue Werbefor-
men bewubt zugelassen,
um den Privatsendern auch
verninftige Finanzierungs-
grundlagen zu sichern. An-
dererseits besteht aber
fast allen Landesmedienge-
setzen der Grundsauz von
strikter Trennung zwischen
Werbung und ibrigem Pro-
gramm. Diese Formulie-
rung ist interpretationsfa-
hig und -beditrftig. Und das
macht die Sache so schwic-
rig. Denn uns fehtt die Fall-
praxis, wir haben noch kei-
ne cindeutigen MabDstibe,
wie dieser unbestimmte
Rechtsbegriff  auszulegen
st

w&v: Sind Ihnen ekla-
tante Félle bekannt, wo die
Trennung swischen Wer
bung und Programm nicht
50 genau genommen wird?”

Dr. Gebel: _Ich mochte
jetzt ungern auf 8ffentlich-
rechtliche Falle hinweisen,
aber in diesern Fall muB es
wegen der aligemeinen Dis-
kussion wohl sein. Zum
Beispie! war die Husten-
bonbon-Szene im ARD-
Tatort mit Schimanski ein
besonders eklatanter Fall
von Product Placement.
Um gegeniiber unseren pri-
vaten Veranstaltern glaub
haft argumentieren zu kon-
nen, missen wir Wert dar-
auf legen, daB in der Rund-
funkwerbung wieder insge-
samt saubere Sitten herr-
schen. Denn da wird auf al-
ien Seiten kraftig gestindigt.

Bei Radio Schleswig-Hol-
stein haben wir auch schon
mal ein Rate- und Gewinn-
spie] beanstandet. bet dem
es einen Pkw zu gewinnen
gab. Daraufhin hat RSH
seine  Werbepraxis gean-
dert. Im Gbrigen haben wir
aber mit RSH keine nen
nenswerten Probleme.®

w&v: Gilt das auch fur

die neuen Sender FEN und
Radio Hamburg?”

Or. Gebei: JDas kann ich
nicht beurteilen und méch-
te es auch nicht, denn diese
Sender liegen auBerhalb un-
seres Bereichs. Im Gegen-
satz zv den stddeutschen
Bundssiandern  sind - wir
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Dr. Volkram Gebe, 43,
ist Direktor der Unabhiingigen
Landesanstalt fir das
Rundfunkwesen Schieswig-
Holstein in Kiel.

aber in Schleswig-Holstein
in der glicklichen Lage, zur
Zeit nur einen cinzigen lan-
desweiten  Privatfunkver-
anstalter zu haben. Mit der
landesweiten Werbung sind
wir im Norden auch gut

dran.

} Werbecharakter

Neville's*), schiebt der Chani-
vari-Moderator gleich noch
den passenden Musiktite!
von Harry Bel hinter-

schiftsfohrer Dr. Wolf-Die-
ter Ring. Dennoch hat die
BLM. gesetzlich for die Pro-
i im Privatfunk

her. Besonders kreativ ser-
viert .Radio Gong 2000" die
Wansche seiner Werbekun-
den: Das Sporthaus Scheck
etwa 140t auf der Manchner
Boulevard-Welle  Spongro-
Ben und Experten Qber dic
JHchtige® Ski-Bindung plau-
dern.

Trotz Einrahmung durch
sogenannte Jingles® ist uer
derartiger
Sendungen nicht immer zu
erkennen. Problematisch
wird dies vor allem bei kom-
plett _gekauften® — oftmals
einstindigen — Sendungen.
denn  Milnchner  Horer
Springen” oftmals zwischen
den ¢inzelnen Stationen.

DaB e vor allem die
Manchner Privatsender >ft-
mals nicht so genau nehmen
mit der per Mediengesetz
auferlegten Trennung zwi-
schen Werbung und Pro-
gramm, ist in der Bayen-
schen Landeszentrale fir
neue  Medien (BLM) be-
kannt. .Wir erleben hier eine
Reihe von problematischen
Dingen”, sorgt sich BLM-Ge-

w&v: Eine Arbeitsgrup-
pe der Landesmedienzen-
tralen soll nun fur Klarheit
bei der Werbung sorgen?”

Dr. Gebel: Wir wollen
am 31. Mirz in Saarbruk-
ken beispiclsweise  festle-
gen, wie Beginn und Ende
einer Werbesendung ausse-
hen sollen. Ein Schwer:

punkt wird auch se
Schleichwerbung audzu-
schiieBen.  Wir  werden

Grundsitze festlegen, in-
wieweit Produkte in Sen-
dungen herausgestellt wer-
den konnen. Wir werden
uns auch zu der wichtigen
Frage duflern, wieweit bei
Gewinnspielen die stiften-
den Firmen und Produkie
genannt werden konnen.
w&v: _Sponsorsendun-
gen sind woh! auch ein The-
ma fur [hre Arbeitsgrup-
>

Dr. Gebel: \Diesen Kom-
pkx haben die Gesetzgeber
moglicherweise etwas zu
eng formuliert. Denr inden
meisten Bundesiandern
sind Sponsorsendungen
verboten, bei denen der
Sponsor ein  wirtschafthi-
ches [nteresse hat. Ob da-
mit das Instrument Sponso-
ring insgesamt leerluft,
massen wir noch niher un-
tersuchen. Vielleicht wird
hier sogar eine gesetzliche
Korrektur nétig sein.*
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zustindig, bisher beide Au-
¥en zugedrickt. aus zwei
Grinden: Einmal will der
BLM-Geschaftsfohrer _mal
sehen, was sich an neuen
Werbeformen  entwickelt”.
Zum anderen  beschiftigt
sich derzewt auf Bundesebene
eine Arbeitsgruppe der Lan-
desanstalten for Rundfunk
und neue Medien mit dem
Problem der .Trennung der
Werbung vom #brigen Pro-
gramm”, Deren _gemeinsa-
me  Anwendungshinweise™
will die BLM erst mal abwar-
ten.

LFreiraum*
fir die Privaten?

Atinlich wie die Grundsat-
ze von ARD und ZDF zur
bausinternen  Schleichwer-
bung wollen die Landesme-
dien-Chefs bis Ende Marz
ein praktisch handhabbares
Papier~ ftir die Privatsender
beschlieBen (siche Interview
mit  dem  Arbeitsgruppen-
Vorsizenden Dr. Volkram
Gebell. Keine leichte Auf-
gabe, denn die Geschiftsfih-
rer und Direktoren der Lan-
deszentralen mussen dabei
unterschiedliche  Landesge-
setze bertcksichtigen. So ist
die Sponsorfrage in Schles-
wig-Holstein anders definiert
als im Medien-Freistaat Bay-
ern. Von Bundesland zu
Bundesland  verschieden st
auch der _Handlungsbedarf™
for die Medienzentralen. Ein
Beispiel: Weil fdr das private
Radio Schleswig-Holstein®
(RSH) Werbung nur in Block

. form und nicht regional aus
gestrahit werden darf, brau-

chen sich die Kieler Privat-
funker nicht mit der keines-
wegs unproblematischen
Streuwerbung* der Sudlich-
ter  herumzuschlagen. So

kommt es vor, daf Monch-
ner Stationen das Hstige _an-
jingeln™ einfach mal _verges-
sen™.

Unterschiedlich ausge-
pragt ist im Lager der Privat-
funker das Problembewubt-
sein in dieser Frage. So pla-
diert etwa Manfred Har-
nischfeger (ufa), stellvertre-
tender Vorsitzender des Bun-
desverbandes Kabel und Sa-
tellit. fur einen funfjghrigen
JFreiraum®, in dem private
Veranstalter zunichst ein-
mal die Chance haben soll-
ten, neue Werbeformen zu
crproben.  Dagegen  hil
RSH-Marketingleiter  Karl-
heinz Hérhammer die purita-
nische Haltung der schies-
wig-holsteinischen RSH-
Crew. Man sei. wenn's um
die Vermischung von Pro-
gramm und Werbung geht,
schon jetrt wesentlich rigo-
roser™ als manche offentlich-
rechtliche  Anstalt.  Auch
Reinhold  Vollbrecht  vom
rheinland-pfdlzischen Privat-
radio .RPR* ist ftir saubere
Wische” bei der Werbung.
Allerdings musse man. be-
tont Vollbrecht, bei den Son-
derwerbeformen . manche
Horgewohnheiten durchbre-
chen”.

Durch das lockere Werbe-
klima bei den Privaten {thlt
sich aber auch mancher Wer-
bekunde ermuntert, .unkon-
ventionelle® Wege zu gehen.
So verschickte ein Munchner
Partnervermittiungs-Institut
— nicht identisch mit dem
eingangs erwihnten — nach
einer einstUndigen  Privat
funk-Werbesendung  Einla-
dungsschreiben an Kontakt
suchende mit dem Embiem
des Senders. Alf Ruger von
der Minchner Funkwerbe-
Agentur CPR gingen derarti
ge Methoden dann doch _zu
weit”: er warf das [nstitut bei
Radio Brenner* hinaus. Al-
lerdings: . die versuchen’s
dann beim ndchsten Sender”.
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