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Als ,Herausforderung

zum Experiment nahm
man {aut Chetfredakteur Er-
hard Englisch den Auf-
trag, ein Rund-um-die-
Uhr-Programm  fir den
mittelfrankischen Bal-
lungsraum zu produzie-
ren.

Was draus wurde? ,Viel
mehr Musik" in jedem Fall,
denn das verheit der Ra-
dio-F-Slogan, der zusam-
men mit dem giftgrinen
Ohrwurm Markenzeichen
des Senders am Marien-
platz wurde.

Und weil ,viel mehr Mu-
sik” haargenau auf den
Horergeschmack ,zuge-
mischt” sein solite, wurden
zunéchst die Vorlieben der
Uber 25jahrigen Nurnber-

ger, Erlanger, Firther und
Schwabacher in Umfragen
ermittelt.

In ihnen sieht namlich
der Sender sein Zielpubli-
kum, das er auf der Fre-
quenz 94,5 mit Musik, aber
auch mit stindlichen
Nachrichten aus der Re-
gion erfreuen will.

Immer ,vor Ort* — so
lautet auch ein Programm-
titel bei Radio F — sind die
Journalistinnen und Jour-
nalisten mit dem Mikro in
der Hand; von 6.30 bis
18.30 Uhr gehen ihre Re-
portagen Uber den Ather.
13mal am Tag gibt es ,Vor
Ort* mit ,Nachrichten aus
Franken®.

DaRB das Medium Radio
schnell ist, schneller als
Zeitungen oder auch das

NURNBERG MORGEN

Fernsehen, wird am Ma-
rienplatz als entscheiden-
der Vorteil des neuen Pro-
jekts gesehen. Das Pro-
gramm wird Ubrigens mit
dem Verlag Nirnberger
Presse (NN), mit der Nord-
bayerischen  Verlagsge-
selischaft (NZ) und mit
dem Olympia-Verlag als
Gesellschafter bestritten.
Heimatzeitungsverlage
mischen ebenfalls mit und
liefern ,News" aus Hers-
bruck, Feucht oder Ans-
bach.

Die N&he zu den Ho-
rern, auch sie hat sich Ra-
dio F auf die Fahnen ge-
schrieben. Ob ein Musik-
programm  mitzubestim-
men ist, ein kniffliges Quiz
zu lbsen oder GriiBe, Anre-
gungen und Beschwerden
an die richtige Adresse ge-
langen sollen, die F-Mann-
schaft laBt sich gerne vom
Mikrofon oder Schneide-
fisch ans Telefon holen
(09 11/23 69-0).

Auch ausgefallenste
Musikwlnsche  bringen
die Macher nach eigenen
Aussagen nicht in Verle-
genheit. Ein inzwischen
auf 70000 Titel ange-
schwollenes Archiv 1aBt die
Auswahl von Howard Car-
pendale bis hin zu den gu-
ten alten Oldies reichen.

Fur die Freunde von
Zahlen: In 24 Stunden
Sendezeit drehen sich 360
heiBe Scheiben auf den
Plattentellern. 21 festange-
stelite Mitarbeiter und Mit-
arbeiterinnen  wechseln
sich im Schichtdienst im
sechsten Stock des Pres-
sehauses ab.

Vielféltig soll es sein,
lebendig und natiirlich ,a
weng fréngisch“, was
sonst. Die Rede ist vom
Angebot der neuen Sen-
der, die im GroBraum
Niirnberg dem ehrwiirdi-
gen Bayerischen Rund-
funk Konkurrenz machen.

Unter der Devise ,Weg
von Milnchen - hier ist
Franken“ — sind sie vor
drei Jahren angetreten, die
Radiomacher und die da-
mals frisch inthronisierten

Wellenwachter der Mittel--

frankischen Kabelgesell-

_ schaft.

Funf Frequenzen im
UKW-Bereich waren fir
die Niurnberger zu haben.
Damit war der Weg frei zu
neuen Programmen und
zu knapp zwei Millionen
neugieriger Ohren im Sen-
debereich. Seit dem 3.
September 86 tummeln
sich die durchaus auch
mit Skepsis begriBten
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.Neuen Medien" also im
Ather — mit wechseinden
Erfolg und in harter Kon-
kurrenz untereinander.

Geht es doch nicht nur
um die knackigste Mel-
dung, die fetzigste Musik
und die charmantesten
Moderatoren, sondern
auch um ein betréchtliches
Stiick vom Werbekuchen,
auf den die Privatradios
natlrlich groBen Appetit
haben.

Einzige Ausnahme: Das
jingste Kind der Radio-
Szene, ,Radio Z, will sich
vorerst als nicht-kommer-
zielles Unternehmen profi-
lieren. Es lebt zur Zeit von
Mitgliedsbeitragen.

Ciesmal mochte ,Numn-
berg Morgen“ Lesern (urd
Horern) Radio F* vorstel-
len — getreu der alphabe-
tischen Reihenfolge. DaB
JF soviel wie Franken
heit, brauchen wir nicht
erst zu betonen.




