Von Hip Hop zu Woodstock

Die plétzliche, radikale und Gott(schalk) gegebene
Wende bei Radio Xanadu

( eit Februar weht ein anderer
S Wind  durch Miinchens
Radioszene. Kein Frischer, kein
Neuer, aber - nach Macherwunsch - ein
Angenehmer: Ein seit knapp drei Jah-
ren vor sich hin existierender, von
konzeptionelien und personelien Krisen
" gebeutelter Hinterhofsender blies zur
Wende: “Wir nix mehr Hotest Hits, wir
jetzt Klassikrock!” Gestern noch: Ein-
silbig verpackic Nachlese der in den
Charns und Dorfdiscos breiigetrelenen
Dancefloor-Gassenhauer, vor
Beliebigkeit, Oberflachlichkeit und
Improvisation strotizende Wortbeitréage
und jammerliche Versuche, es trotz in-
kompetenter Mitarbeiter den “GroBen”
servicemaBig  gleichzuun.  Grof-
maulige Verlosungen, die nicht selten
durch unseriésen Hintergrund und or-
ganisatorische Uberforderung die Ge-
winner im Regen stehen lieBen.

Heute schon: Klassikrock per haus-

gemachter  Definition,  featuring
Griinschnibel Chartnotierung,
“Soul” oder neuerdings “Cocktail-
Music”, gesponsort von einem hiesigen
Nobelhotel.  Lang  lebe  der
Frikenenschwindel! Serioses Verbales,
Kurznachrichten ausgenommen, wird
mit Bonmots wie “Die Zunge ist ein
scharfes Schwert, das wir besser
nicht...” verabschiedet. Werktiglich
20.00 bis 21.00 Uhr
institutionalisiert man aber dann doch
wieder das Wortgefecht im “Talkradio”,
nicht ohne zweimal Werbung, die ent-
gegen jiingsten Print-Versprechungen
aus dem Hause Xanadu dick ange-
schwollen isL.

Von Soundeinheitsbrei
zu Rockschinken

Es gibt Sender, die von Anbeginn
konsequent auf ein Musikgenre setzen
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und dies ebenso glaubwiirdig wie ein-
wraglich wn. Gut abgehangene
Rockmusik, schwerpunktmaBig den
goldenen Spitsechzigem entlehnt, ist
diese Uberlegung durchaus wer.

Gut zwei Drittel des ohnehin durch
branchenuniibliche Entlassungs- und
Fluktuationsschiiben ~ “gesauberten”
Teams entstammt der Pra-Gottschalk-
Ara. So auch Chefredakieurin und Ge-
schifisfihrer. Bel

der akustischen

AuBenvertretung, den  Modera-
tor(inn)en, liegt der Anmteil der
Wendehilse deutlich hoher. Nicht
Jede(r) trieb es so bunt wie der alte
Unterhaltungschef, der sich wenige
Wochen vor dem Abtritt noch
uniiberhérbar an die jiingeren Jahrgan-

Waunschliste seiner “Modelleisenbahn”
scheinen aber darm doch die etwas
betuchteren Musikfreunde zu stehen.
FleiBige Aufrufe, man/frau moge bitte
via Telefax kundtun, wo und wie die
Pestalozzistrale gehort wird, dienen der
Rocklok als Fahrgastkontrolie. Und hort

ge des Teenielagers, die “Kidies”
ranschmif, aber immerhin: Die
Kostumstellung von Soundeinheitsbrei
Marke “Stock, Aitken, Waterman” auf
Rockschinken mit “Klassik”-Papperl,
scheint ohne Verdauungsprobleme zu
kiappen. Nun also Woodstock,
Gitarrensoli und alte Helden. Wen darf
es da schon jucken, daB der DJ im Bau-
jahr des Songs noch Windeltriger war
oder noch kiirzlich im SchoB der aiten
Seilschaft Blackmusik-Gréfen rauf-
und runtergefeiert hat?

Ginge es um  Dosenbier,
Bausparvertrige oder Achselspray,
wiirde kein Verbraucher Kontinuitat
oder “Hinter einer Sache stehen” erwar-
ten. Beim Karrieresprung vom Retor-
ten-Dancebeat zam Fentigteil-Pop (oder
umgekehrt) wohl auch nicht. Nur bilde
ich mir in einem Anfall von Nostalgie
ein, daB es nicht gut riecht, wenn einla-
dende Drogensongs und  StraBen-
kampflieder im Dreierpack zwischen
gesponserter Zeitansage
Werbeblock  gepfercht
(hausinterner Favorit sind derzeit die
Anti-Establishment-Rockrabauken
“The Who”) - vielieicht
Multimiliiondr Thommy himself ser-
viert.
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Ganz oben auf der Zielgruppen-

nur: Besonders viele Rechisanwilte,
Arze, Architekten... sind dabei. Das ist
einfach anderes als Ele-
fantenhosenjiinger, die alle sechs Mo-
nate einem anderen Rattenfanger ihre
paar Mark fuffzig Plattenetat nachtra-
gen. Nein, Faxen aus Praxen! Da weib
man, was man hat. Und es geht so ein-
fach. Der Horer 16hnt, der
Brotchengeber wird on air genannt:
Gentleman Agreement

Nennenswerter Lichtblick ist das
“Talkradio”, in der Sendergeschichte
selbst im Kieinformat zweimal geschei-
tert. Nun als Breitwand-Comeback mit
taglich wechselnder Besetzung. Diese
Rezeptur hat trotz einiger qualitativer
Tiefschlige in den Anfangswochen das
Zeug zu einem Mehrsterne-Meni,
schon weil ihre Zutaten (Vielfalt, Ab-
wechslung und  Risikobereitschaft)
beinhart die Machant des Musik-
programms kontrastieren.

Ansonsten setzt Xanadu fast alles auf
eine Karte: den Joker. Es mutet schon
peinlich und alles andere als selbst-
oder teambewuBt an, wie sich 90% der
Printwerbung an einen Mann héngt,
dessen Radio-Zenit viele Kenner fiir
iiberschritten, dessen Morgentalk nicht
unentraglich

was

wenige fiir
selbstdarstellerisch halien und dessen

Fronteinsatz am Mikro nur zeitliche:
Abfallprodukt bzw. Pausenfiiller seinel
Hauptbeschaftigung ist.

Alles auf eine Karte

Dafiir kriegt der Meister einen Titel,
darf durch Besprechen aller Jingles plus
Plakatprisenz Aligegenwirnigkeit
signalisieren  und  das  selbst-
geschneiderte  “Klassikrock”-Korsett
auf- und zuschniren. Hevern und Feu-
em der Vollzagsgehilfen inklusive. Das
ist Neo-Spiefiertum inklusive
Personenkult '91: Einer fiir Alle. Mit
dem UmkehrschiuB ist Vorsicht gebo-
ten. Prognose: Wenn “es” heute oder
morgen soweit ist, geht dieser Captain
nicht als Letzter von Bord, wetten, daB?

Das letzte Wort hat Birgit Feldmann:
“Ultravox laden Sie mit ‘Dancing with
tears in my eyes’ zu cinem klemen
Tinzchen ein” (Mikro-O-Ton 1/91).
Text und Video beschreiben ein Liebes-
paar kurz vor dem Atomtod.
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