hatte, protestierte Herr tntrelb
aufs schirfste. Mit der Begrin-
dung, Coca-Cola, der Konzern
mit dem grofiten Interesse an
der Einfithrung der PET-Fla-
sche, sel ein Werbekunde von
MI.
Herr EntreB forderte zum wie-
derholten Mal, der Kopf des
Chefredakteurs miisse rollen.
Wir haben es ihm damals nicht
gesagt, aber das Material, das
wir in weiten Teilen zur Rech-
erche dieses Beitrags verwendet
hatten, war uns von Coca-Cola
zur Verfiigung gestellt worden.
Man hatte uns auch mit den
Adressen und Telefonnummern
der PET-Gegner versorgt.
Die deutschen Lizenznehmer
des US-Konzerns hatten kein
allzu vitales Interesse an der
Einfithrung einer weiteren Pla-
stikflasche  in Deutschland.
tHerr EntreB hat nie versun-
wie man uber Medien wuch
—achen kann.

~.- 'yR8 wurden alle

Roioan cmeenD o heiter entlas-

Semmetnel o1y 1o ToCdTUN-
gen mehr dem Moderieren
nach. denn Moderatoren wur-
_den auch in grofler Zahl eckiin-

Es ist soweit: was wir in den letzten Ausgaben angekiindigt und
befiirchtet haben, ist jetzt amtlich, Die Entscheidung, aus dem
einzigen Rocksender der Stadt RADIO M1 den Seniorendudler
Radio Arabella zu machen. ist unwiderruflich gefallen. Vor-
raussichtlich ab Mitte April wird, wo bisher Dan Reed rockte,
Ernst Mosch mit treudeutschen Harmonien quilen. Ein trauri-
ger Abgang fiir alle Radiomacher, die jahrelang am Aufbau
eines Rockradios beteiligt waren, traurig aber auch fiir die
Horer, die in Zukunft die 92,4 meiden werden wie der Teufel
das Weihwasser. Bei einer verniinftigen, mittel- bis langfristig
angelegten Projektphase .Rockradio* hatte Radio M1 in Miin-
chen sicherlich eine gesunde dkonomische Basis finden kdnnen.
Investitionen in Programm und Technik und Geduld wiren -bei
der fraglosen personellen Kompetenz der Redaktionsmann-
schaft- dazu notig gewesen. Ob die ,Senioren*, von Natur aus
die konservativeren Nutzer von neuen Medienangeboten, sich
vom Bayrischen Rundfunk abwenden und ,Radio Arabella®
ihre Gunst erteilen, ist mehr als fraglich. Wahrscheinlich wer-
den sie den neuen Sender gar nicht erst bemerken... Zumal sich
die Strukturen des Radios in personell- geschiftsfithrender Hin-
sicht nicht dandern. Wieso also sollen cinfallslose und ungedul-
dige Verkdufer piotziich erfolgreicher sein; bloB weil sie jetzt
Wurst statt Semmeln an den Mann bringen wollen? Vom Kopf

hcr stinkt der Fisch!

EINFALT

’ Harald Braun
i
- — ’ ’ o
S SAd 2T
o /
— e

Medien-Vicltalt scrsprach uns das

havrisehe Medien- und

Entwick-

lungsgesetz: fint private und lokale

Radies  <ollten fiir jeden

Ge-

schmack etwas bringen und dic lee-

ren Taschen hoflnungsvolier Jung-

unternehmer fillen

[Fine der er-
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Front, Der Grund: M1 ist verpflich-

Ich habe micht nicht gewun-
dert, als die Idee mit der terre-
strischen Kaffeefahrt geboren
wurde. Auf der hektischen Su-
che nach einer Zielgruppe. auf
die man sich unter den Gesell-
schaftern cinigen konnte, kam
dic Umfrage eines deutschen
Meinungsforschungs-Instituts
gerade recht, der fur Rentner-
Werbung cinen Riesenreibach
verhieB.
Nun wird Radio M1 also bald
Radio Arabella heiflen. Irgend-
wer wird dabei sicherlich versu-
chen, akustische Heizdecken an
Oma und Opa zu bringen. lch
werde nicht mehr dabei scin
und bedaure alle Kollegen. die
nicht wic ich das Gliick hatten.
gleich eine Anschluf- Tatigkelt
zu finden. Fir die Horer. dic
sich mit der von M1 prisentier-
ten Rockmusik jahrelang ver-
punden fihlen, ist das ein har-
ter Schlag. fch danke allen auch
im Namen aller Mitarbeiter von
Radio M1 fiir den Zuspruch
wihrend unserer Arbeit. Keep
on rocking, jetzt halt wieder
von Cassette!

Georg von Langsdorf

sten, die anno "84 die Herauslorde-
rung annahm und neue Wege in der
Radio-Programmgestaltung suchte.
hat pun endgiiltig das Handtuch ge-
worfen:  Maria-Theresia - Scholler
(Ex- von Seidlein). Im Juli gab sic
ihre Beteiligung am Kleinanbicter
Radio M1 ab.

Nun wechseln in diesem Gewerbe
ja hiiufig die Frequenzen ihre Besit-
zer. Diesmal allerdings wird er Fol-
pen haben: die 25 % Maria-There
st Schillers gingen iber an Fried-
rich Endre. der allem Anschein
nach 75 % an Klein-M{ fiir den
Telefonbuchverleger Oschmann
hilt. an einen Herrn namens Fi-
scher. Dieser gehiirt ebenfalls dem
Hause Oschmann an.

Ex war wohl dem EinfiuB der §Z-
Verlegertochter Scholler zu ver-
danken, (in Zusammenarbeit mit
Radio-Profi Tessy Stadler) dafd sich
M1 nach der Neugestaltung des
Miinchner Privatradios zu cincm
Zielgruppenradio mit
vollen  Ansiitzen

heffnungs-
gemausert  hat.
Jetzt ist sie aus dem Rennen und
mit ihr geht auch die Bereitschalt
der Rest-Anbieter fIoten, weitere
Investitionen in Programm und Re-
daktion zu investieren. Stattdessen

drohen  Kiirzungen auf  breiter

tet, Einnnahmen aus einem Werbe-
pool anteilsmiilig an die Jazzwelle
abzugeben. Das aber geschaly lange
nicht. So wurde M1 jetzt auf einmal
zur Ader gelassen.,

SAul Kosten des Personals und des
Programms werden hier die Unei-

nigkeiten zwischen den Anbietern
M1, Brenner und Kuitureller Welle
ausgetragen” meint die konimissa-
rische Geschiiftsfihrerin von M7,
Tessy Stadler. Unter diesen Bedin-
gungen konne kein anspruchsvolles
Konzept mehr verwirklicht werden.
Alle Ansiitze seien damit zunichte-
gemacht - bis Dezember werde ein
vollkommen anderes M1 entste-
hen. Tessy Stadler selbst will da
nicht ruhig zusehen. Sie geht.

Und wic das neue M7 aussicht.
kann man sich bereits lebhaft vor-
stellen:  Dudel-Mischmasch.  c¢in
Ramsch-Supermarkt  aut Ather-
basis,

Genug  Investitionen - ohne  die
kein Medien-Projekt jemals auf die
Beine kommt - und etwas Geduld:
dann hitte sich M7 als gute Num-
mer drei im Miinchner Ather eta-
blieren konnen. Hitte.  (Martin
Semmler)

Tessy Stadler, die kommissarische Geschiftsfiihrerin von Radio M1




