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Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1987
für München und die Region

äur Untersuchung
Wann? Wie? Wo? Wer wurde befragt?

ZEITPUNI<T-STUDIE
Emnid-lnstitut, Bielefeld
Erhebungszeitraum: 5. 10. - 18. 10. 1987. Art der Befragung: Mündliche lntervie',rs

anhand ei-nes vollstrukturierten Fragebogens. Befragungsgebiet: Stadt und Landkre s 
"'--chen. Grundgesamtheit: 1 864 0OO Personen ab 14 Jahren leben im Befragungsgec :: I =

Befragung Oeziefrt sich auf die deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre (das srno

t SZZ"SOdpersonen). Auswahlverfahren: Dreifach geschichtete Random-Route S.:--
probe. Stichprobenumfang: 1942Falle beieinerAusschÖpfungsquote von 75,3':

ZEITRAUM-STUDIE
Umfrageinstitut Klaus Peinelt, München
Erhebungszeitraum:5 Untersuchungswellen n 1987 (MarzlApril, Mai/Juni Jul A-:-.
Septembär/Oktober, November/Dezember. Grundgesamtheit: Erwachsene Pe's: -=- -

privathaushalten mit Telefon in der Region München. Befragungsart: Schrifllicne -^-''..:=
mit zwei Nachfaß-Aktionen. Befragungsgebiet: Stadl Munchen, Landkreise ltli,r^c-=-
Ebersberg, Dachau, Furstenfeldbruck, Starnberg, Erd ng Freising, BadTÖlz-Woifra-s-'-.'-'-
Die Einwohnezahl des Gebiets liegt bei etwa 2,3 Millronen Das entspricht bei e ne'c"l'-
schnittlichen Haushaltsgröße von 2,3 Personen etwa 1 Millron Haushalten. Telefonabdek-
kung: Etwa 90 Prozent der Haushalte im Befragungsgeblet verfügen Über einen Teleior^-

nnsdfrtuß. Dies entspricht etwa 850 000 Haushalten mit etwa 1 ,5 Millionen erwachsenen
personen, die in derGrundgesamtheit enthalten sind. Fur diesen Personenkreis sind dte

Befragungen jeweils repräsöntativ. Stichprobe: Zweistufige Zufalls-Stichprobe aus den aini-

ticheriTel-efoÄadressen. 1. Stufe: Haushaltsadressen-Auswahl aus den amtlichen Telefon-

adressen. 2. Stufe: Zielperson im ausgewahlten Befragungs-Haushalt.
Adressen-Einsatz: Jeweils etwa I400 Haushalte. Ausschöpfung: Zwischen 50 und 60

Prozent des vollständigen Brutto-Einsatzes (ca. 750 lnterviews).
Befragungszeitraum: Jeweils 4 Wochen.



Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1982
.für München und die Region

schon einmal
gehört

in o/o

68,g

86,5
94,8

7115 Prozent
der Gesa mtbevöl !«erung *
kennt uns!
Darauf sind wir ganz schön stolz.

Radio Aktiv
Radio Brenner
Radio C
Jazzwelle
Radio M 1

Radio Soundtrack
Radio Xanadu

Radio Gong

Bayern 1

Bayern 3

. deutschsprqchige Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren im Befragungsgebiet
(das sind 1 377 500 Personen).

Daten aus der Emnid-Untersuchung, Oktober lg87

Werbung stellt Weichen
und hilft Käuferströme lenken.

Sender Frequenz Bekanntheit

in o/o

Radio Charivari
Radio 2Day 95,5 MHz 71,5

27,3
65,9

92,4 MHz

30,9
38,0
23,4
19,2
32,4
zz,.+

43,5

47,3

96,3 MHz 75,5

96,5
98,6



Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1987
für München und die Region

Reichweiten!
Wer hört lhre Werbung?
472 000 Hörer im weitesten Hörerkreis,
241 000 Stammhörer,
in der Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren.

e6.3 I 92 4
MHzIN/HzlBl

Weitester Hörerkreis
(innerhalb der letzten 2 Wochen gehÖrt)

Stammhörer (Hörer, die mindestens an 4
von 7 Tagen eine Frequenz/Sender hören)

Hörer, die am Tage vor der Befragung
den Sender/Frequenz gehöd haben

ln der Altersgruppe von 25 bis 54 Jahren
(das sind 53,4 Prozent der Gesarntbevölkerung)
erreichen wir täglich 154 500 Stamrnhörer,

Weitester Hörerkreis +s,o | 24,o 14e,0 1 83,0
(innerhalb der letzten 2 Wochen gehöft)

Stammhörer (Hörer die mindestens an 4
von 7 Tagen eine Frequen/Sender hören) 62,0

Hörer, die am Tage vor der Befragung
den Sender/Frequenz gehöft haben

Daten aus der Emnid-Untersuchung, Oktober 1987 Prozentangaben

Reichweiten,
auf die Sie nicht verzichten sollten.

1
,B

,0

B

76

A.Ä

ü

Radio
Charivari

2Day
95,5 MHz

Sr3 41,7 55,4

17,5 12,1 37,4

11,1 -a A 8,5 32,8 41,6



RADIO CHARIVARI
auf dem Prüfstand.
Frage: Was finden sie am meist-
gehörten Programm besonders gut?

die Musik, die gebracht wird

die Nachrichtensendungen

die lnformationen und Berichte über das,
was hier am Ort und in der Umgebung
so passiert

die Themen, die in den Wortbeiträgen
angesprochen werden

die Art, wie schwierige Themen und
Sachverhalte dem Hörer verständlich
gemacht werden

die Zuverlässigkeit und die
Glaubwürdigkeit der Berichterstattung

die Sprecherinnen und Sprecher,
die Art der Moderation

die Möglichkeit, sich am Programm
beteiligen zu können; die Art, wie die
Hörer einbezogen werden

die Spiele und Quizsendungen

die Chance, daß man Preise gewinnen kann

Daten aus der Emnid-Untersuchung, Oktober 1987 Prozentangaben

92,4
MHz

96,3
MHz

7,8

4,2

0,5

Ein Programm, das sich Vertrauen und
Sympathie geschaffen hat, schafft auch für
lhre Produkte Vertrauen und Sympathie,

Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1g87
für München und die Reqion-

Total

Charivari
2üay

95,5 MHz B1 B3
68,7 82,1 80,1 80,6 67,1 62,6

46,9 ß17 34,1 14,9 63,6 50,1

37,0 äii 39,2 27,4 43,3 38,s

aao4J,(J 32,9 21,9 19,0 QJ O 19,8

19,'1 23,5 15,9 10,0 28,1 15,8

13,8 16'l 1A) 4,7 18,7 12,1

33,7 S16 46,8 32,6 36,6 30,4

11 ,7 ,,,:'1.*;4 29,5 14,8 1 1,6

8,3 16,9 26,7 11 ,7 6,5

3,4 8rg 16,6 5,5 1,9



Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1987
für München und die Begion

Nutzen sie die
Freizeit-lnteressen
unserer Hörer.
Frage: Wie oft kommen Sie zu folgenden
Beschäftigungen?

92,4
MHz

96,3
MHz

Radio hören

Fernsehen

Basteln, Heimwerken,
Do it yourself

lm Garten arbeiten

Spazierengehen, Wandern,
einen Ausflug machen

Einkaufen gehen

Angaben : Durchschnitt der Häufigkeit
1 - täglich, fast täglich
2 : 2-3mal in der Woche
3 : l mal in der Woche
4 - 1-3mal im Monat
5 : seltener
6 : nie, so gut wie nie

Bezogen auf den weitesten Hörerkreis
(: Hörer, die in den letzten 14 Tagen den Sender/Frequenz gehörl haben)

Daten aus der Emnid-Untersuchung, Oktober 1987

/---\t--

( ), Die Hörer von RADTO CHAR\VAR| sind bei att
( /' den angegebenen Tätigkeiten am aktivsten.
\:J

Radio
Charivari

2Day
95,5 MHz B1 B3

I,l6 I,Za 1,22 1,21 1,25

1,74 1,76 1,92 1,65 1 ,72

4,36 4,40 4,48 4,39 4,35

4,85 5,O7 5,24 4,48 4,74

3,31 J,J/ 3,42 3,02 3,16

2rN 2,45 ,AA ,to Z,JÖ



Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1987
für München und die Region-

Die Münchner
Lol«alsender haben sich
ganzschön gemausert.
Frage: Welchen Sender bzw. Frequenz
haben Sie gestern gehört?

oo,s I oz,+
Prozent MHZIMHZI 81 B3
MärzJApril 51,4

Mai/Juni 51,1

Juli/August tro a

September/Oktober 59,0

November/Dezember 57,7

27,3 Prozent Einschaltquoten im November/Dezember 1987, das sind für Sie
409500 Horer auf Frequenz 95,5 mit Radio Charrvari.

Peinelt-Studien 1987

Lokaler Hörfunk. , ,

Werbung, die Sie fest einplanen sollten,

Radio
Charivari

2Day
95,5 MHz



Die l«aufl«raftstarl«e
Schicht zwischen
50 und 50 lahren
läßt die Kassen
Frage: Welchen Sender bzw. Frequenz
haben Sie gestern gehort?

Hörerpotential nach Altersgruppen :

Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1987
für München und die Region

MärzJApril
1 987

Mai/Juni
1 987

Juli/August
1 987

September/
Oktober
1987

November/
Dezember
1987

ldingeln.

74,3
65,1
58,8
38,3
26,9

92,4
MHz

96,3
MHz

70,2
68,5
54,4
43,0
ZZ,O

62,1
69,4
57,7
36,1
30,9

80,0
68,0
62,0
50,5
öz,0

tt,z
75,0
55,4
51,4
37,6

1B bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. älter

1B bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. älter

1B bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. älter

18 bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. älter

1B bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. älter

Peinelt-Studien 1987 Prozentangaben

q)
l,
ö

Radio
Charivari

2 Dav
D{UI B3

17,6
29r7
15,3

818
8,1

)L /.
18,4
oq
6,4
ao

16,8
8,1

13,2
7,4
6,9

B,B
20,6
50,3
54,0
58,9

17,6
20,1
24,2
l l,8

714

33,6
24,2
17 ,6
I,B
2,0

28,0
14,6
9,0

14,9
8,4

7,4
25,3
28,7
55,5
51,0

24,O
28,3
2A,2
12,1

917

26,0
al a

16,5
11 ,4

30,5
16,9
12,0
14,8
oe

24,4
18,0
46,8
55,7
58,7

26,O
24,7
18,5
18,8
10,9

42,3
,ol
15,7
13,8

'1,0

23,9
24,8
12,8
oe

10,0

11,9
ZJ,J
45,5
EE'JJ,'
689

38,4
26,2
32,2
27,O
13,2

48,6
24,7
13,6
16,2
aoa,o

27,6
17,8
11 ,2
14,8
8,5

6B
30,3
tra AJL,+
66,4
67,3



Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1987
für München und die

Mit ihrem Einkommen
können unsere Hörer
gut ausl«ommen.
Frage: Welchen Sender bzw, Frequenz
haben Sie gestern gehört?

Angaben zum Netto-Haushaltseinkommen,

27,3 Prozent Reichweite weist die Studie für die
Frequenz 95,5 aus, ln der Einkommensgruppe
2000-3000 netto liegen wir um 1B % darüber,
4000-5000 netto liegen wir um 30 % darüber und
bei 5000 und mehr liegen wir um 33 % darüber.

B1 Ies
Gesamthaushalte 57,7

unter 2000 44,9

2000 bis 3000 56,8

3000 bis 4000 62,7

4000 bis 5000 51,4

5000 und mehr 68,3

Peinelt-Studie, Novembe r /Dezember 1 987 Prozentangaben

. , , wie erreichen Sie diese Einkommensgruppen?
Mit gezielter Werbung,

Oharivari
Z'Bar,.'

95"5 Mflz



Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1987
für München und die Region

Ieder Haushalt hat
individuel le Bedürfnisse.
Der Schlüssel für
lhre Werbung.

q Frage: Wetchen Sender bzw. Frequenz

t haben Sie gestern gehört?

Die drei Münchner Frequenzen
erreichten folgende Haushaltsgrößen:

Gesamtreichweite

1 -Personen-Haushalte

2-Personen-Haushalte

3-Personen-Haushalte

4 und mehr Personen im Haushalt

. , , wenn Kinder für Sie wichtig sind:
Haushalte mit Kindern erreichten die drei Munchner Frequenzen
zu folgenden Prozent-Sätzen:

Es sind die Entscheidungsträger, die lhnen

Haushaltsvorstände

auf die Umsatzsprünge helfen!
Die Befragung bezieht sich auf erurachsene Personen ab 1B Jahren in Privathaushalten.
43,6 Prozent sind Haushaltsvorstände,38,B Prozent sind haushaltsführende Personen.

Haushaltsfuhrende Personen

Peinelt-Studie, November/Dezember 1 987 Prozentangaben

Lokale Hörfunkwerbung: Direkt und gezielt,
zur richtigen Zeit und im richtigen Ton.

96,3
MHz

92,4
MHz

16,1

11,3

15,7

16,9

18,5

29,8 | 15,5

21,1

1 Kind im Haushalt

2 und mehr Kinder im Haushalt

,::.2,7..;4, 17,0 | 13,0

Darin liegt unsere Stärke!

Radio
Charivari

2Day
95,5 MHz

22,O



Daten aus den Hörfunk-Befragungen 1987
ltir München und die Region

CHARIVARI.Hörer
stehen mitten im Leben.
Frage: Welchen Sender bzw, Frequenz
haben Sie gestern gehort?

Angaben, ob berufstätig oder in Ausbildung.

voll berufstätig

teilweise berufstätig

Hentner/Pensionäre

in Ausbildung

nicht berufstätig

Peinelt-Studie, November/Dezember 1 987 Prozentangaben

W 
Kaufkraft, auf die Sie nicht verzichten sollten.
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