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Daten aus den Horfunk-Befragungen 1987
fur Miinchen und die Region __

Zur Untersuchung

Wann? Wie? Wo? Wer wurde befragt?

ZEITPUNKT-STUDIE
Emnid-Institut, Bielefeld

Erhebungszeitraum: 5. 10.—18. 10. 1987. Art der Befragung: Mindliche Interviews
anhand eines vollstrukturierten Fragebogens. Befragungsgebiet: Stadt und Landkreis Mun-
chen. Grundgesamtheit: 1864 000 Personen ab 14 Jahren leben im Befragungsgebiet. Die
Befragung bezieht sich auf die deutschsprachige Bevolkerungab 14 Jahre (das sind

1377 500 Personen). Auswahlverfahren: Dreifach geschichtete Random-Route-Stich-
probe. Stichprobenumfang: 1942 Falle bei einer Ausschopfungsquote von 75,3 %.

ZEITRAUM-STUDIE
Umfrageinstitut Klaus Peinelt, Minchen

Erhebungszeitraum: 5 Untersuchungswellen in 1987 (Marz/April, Mai/Juni, Juli/August
September/Oktober, November/Dezember. Grundgesamtheit: Erwachsene Personen in
Privathaushalten mit Telefon in der Region Minchen. Befragungsart: Schriftliche Umfrage
mit zwei NachfaB-Aktionen. Befragungsgebiet: Stadt Minchen, Landkreise Munchen,
Ebersberg, Dachau, Firstenfeldbruck, Starnberg, Erding, Freising, Bad Tolz-Wolfratshausen.
Die Einwohnerzahl des Gebiets liegt bei etwa 2,3 Millionen. Das entspricht bei einer durch-
schnittlichen HaushaltsgroBe von 2,3 Personen etwa 1 Million Haushalten. Telefonabdek-
kung: Etwa 90 Prozent der Haushalte im Befragungsgebiet verfligen Uber einen Telefon-
AnschluB. Dies entspricht etwa 850 000 Haushalten mit etwa 1,5 Millionen erwachsenen
Personen, die in der Grundgesamtheit enthalten sind. Fur diesen Personenkreis sind die
Befragungen jeweils reprasentativ. Stichprobe: Zweistufige Zufalls-Stichprobe aus den amt-
lichen Telefonadressen. 1. Stufe: Haushaltsadressen-Auswahl aus den amtlichen Telefon-
adressen. 2. Stufe: Zielperson im ausgewahlten Befragungs-Haushalt.

Adressen-Einsatz: Jeweils etwa 1400 Haushalte. Ausschopfung: Zwischen 50 und 60
Prozent des vollstandigen Brutto-Einsatzes (ca. 750 Interviews).

Befragungszeitraum: Jeweils 4 Wochen.




71,5 Prozent

der Gesamtbevolkerung*
kennt uns!

Darauf sind wir ganz schén stolz.

Sender Frequenz Bekanntheit schon einmal
gehort

in % in %

Radio Charivari 71,5

Radio 2 Day 9.9 Mitz 27,3 65,9

Radio Aktiv 30,9

Radio Brenner 38,0

Radio C 234

Jazzwelle 92,4 MHz 19,2 47,3

Radio M 1 32,4

Radio Soundtrack 22,4

Radio Xanadu 43,5

Radio Gong 96,3 MHz 75,5 68,9

Bayern 1 96,5 86,5

Bayern 3 98,6 94,8

* deutschsprachige Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren im Befragungsgebiet
(das sind 1377 500 Personen).

Daten aus der Emnid-Untersuchung‘, Oktober 1987

) Werbung stellt Weichen
und hilft Kauferstréome lenken.



Daten aus den Horfunk-Befragungen 1987
fiir Miinchen und die Region

Reichweiten!
Wer hort Thre Werbung?

472 000 Horer im weitesten Horerkreis,
241 000 Stammhorer,
in der Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren.

Radio
Charivari
2Day | 963 | 92,4
955 MHz| MHz | MHz | B 1 B3

Weitester Horerkreis

(innerhalb der letzten 2 Wochen gehort) 34,3 41,7 1 233 | 554 | 76,8

Stammhorer (Horer, die mindestens an 4

von 7 Tagen eine Frequenz/Sender horen) 17,5 223 | 121 | 374 | 850

Horer, die am Tage vor der Befragung

den Sender/Frequenz gehdrt haben 11,1 18,4 85328416

In der Altersgruppe von 25 bis 54 Jahren
(das sind 53,4 Prozent der Gesamtbevolkerung)
erreichen wir taglich 154 500 Stammhcrer.

Weitester Horerkreis

(innerhalb der letzten 2 Wochen gehort) 39,0 49,0 2401490830

Stammhorer (Horer die mindestens an 4
von 7 Tagen eine Frequenz/Sender horen)

210 2501 11,0 ] 30,0 | 62,0

Horer, die am Tage vor der Befragung __‘,«3‘ o | 210 5012501 500

den Sender/Frequenz gehdrt haben

Daten aus der Emnid-Untersuchung, Oktober 1987 Prozentangaben

( /’ Reichweiten,
auf die Sie nicht verzichten sollten.




Daten aus den Horfunk-Befragungen 1987

fir Miinchen und die Region

RADIO CHARIVARI
auf dem Priifstand.

Frage: Was finden sie am meist-
gehorten Programm besonders gut?

92,4
MHz

B1

B3

die Musik, die gebracht wird

80,6

67,1

62,6

die Nachrichtensendungen

14,9

63,6

50,1

die Informationen und Berichte (iber das,
was hier am Ort und in der Umgebung
SO passiert

27,4

43,3

38,5

die Themen, die in den Wortbeitragen
angesprochen werden

19,0

31,2

19,8

die Art, wie schwierige Themen und
Sachverhalte dem Horer verstandlich
gemacht werden

10,0

28,1

15,8

die Zuverlassigkeit und die
Glaubwdirdigkeit der Berichterstattung

4,7

18,7

12,1

die Sprecherinnen und Sprecher,
die Art der Moderation

32,6

36,6

30,4

die Mdglichkeit, sich am Programm
beteiligen zu kdnnen: die Art, wie die
Hdrer einbezogen werden

14,8

11,6

7,8

die Spiele und Quizsendungen

11,7

6,5

4,2

die Chance, daBB man Preise gewinnen kann

55

1.9

0,5

Daten aus der Emnid-Untersuchung, Oktober 1987

Ein Programm, das sich Vertrauen und
Sympathie geschaffen hat, schafft auch fiir

Prozentangaben

Ihre Produkte Vertrauen und Sympathie.




Nutzen sie die
Frelzelt-lnjeressen
unserer Horer.

Frage: Wie oft kommen Sie zu folgenden
Beschéaftigungen?

Radio
Charivari
2Day | 96,3 | 924
95,5 MHz| MHz | MHz | B 1 B3

Radio horen 1,16 122112211211} 1,25
Fernsehen 1,74 1,76 1 192 | 165 1,72

Basteln, Heimwerken,
Do it yourself

Im Garten arbeiten 4,85 507 | 524 | 448 | 4,74

4,36 | 4,40 | 4,48 | 4,39 | 4,35

Spazierengehen, Wandermn,
einen Ausflug machen

Einkaufen gehen 2,40 2,451 244 | 229 | 2,38

3,31 3,37 | 342 | 3,02 | 3,16

Angaben = Durchschnitt der Haufigkeit
1 = taglich, fast taglich

2 = 2-3mal in der Woche

3 = 1mal in der Woche

4 = 1-3mal im Monat

5 = seltener

6 = nie, so gut wie nie

Bezogen auf den weitesten Horerkreis
(= Horer, die in den letzten 14 Tagen den Sender/Frequenz gehdrt haben)

Daten aus der Emnid-Untersuchung, Oktober 1987

Die Horer von RADIO CHARIVARI sind bei all
den angegebenen Tétigkeiten am aktivsten.



Die Miinchner
Lokalsender haben sich
ganz schon gemausert.

Frage: Welchen Sender bzw. Frequenz
haben Sie gestern gehort?

Radio r
Charivari ‘
Einschaltquoten in 2Day | 96,3 | 92,4
Prozent 95,5 MHz| MHz | MHz | B 1 B3 4
Mérz/Apri 158 | 130|109 | 377 | 51,4 4
Mai/Juni 15,3 17,7 1 154 | 32,4 | 51,1 }
Juli’August 19,0 176 | 16,8 | 40,1 | 53,3
September/Oktober 19,6 20,6 | 16,2 | 40,1 | 59,0
November/Dezember 27,3 ] 216 | 16,1 | 43,3 | 57,7

27,3 Prozent Einschaltquoten im November/Dezember 1987, das sind fiir Sie taglich ;
409500 Horer auf Frequenz 95,5 mit Radio Charivari. '

Peinelt-Studien 1987 s

Lokaler Horfunk . . .
Werbung, die Sie fest einplanen sollten.




Daten aus den Hoérfunk-Befragungen 1987
fiir Miinchen und die Region

Die kaufkraftstarke
Schicht zwischen
30 und 50 Jahren

laBt die Kassen klingeln.

Frage: Welchen Sender bzw. Frequenz

haben Sie gestern gehort?

Horerpotential nach Altersgruppen:

Marz/April
1987

18 bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. alter

B1 | B3

Mai/Juni
1087

18 bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. alter

8,8 1| 70,2
20,6 | 68,5
50,3 | 54,4
54,0 | 43,0
58,9 | 22,3

Juli/August
1987

18 bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. alter

74| 62,1
2531 69,4
28,7 | 67,7
55,5 | 36,1
51,0 | 30,9

S W

September/
Oktober
1987

18 bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. alter

2441 743
18,0 | 65,1
46,8 | 58,8
56,7 | 38,3
58,7 | 26,9

- SN A

November/
Dezember
1987

18 bis 30 Jahre
30 bis 39 Jahre
40 bis 49 Jahre
50 bis 59 Jahre
60 Jahre u. alter

- WOON|W—LO0—=0 N

11,91 80,0
23,3 | 68,0
45,5 | 62,0
55,2 | 50,5
68,9 | 32,3

N

Peinelt-Studien 1987

o |ooNmw | {NRrRUOMO |O®C

NN
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o

68| 71,2
30,3 | 75,0
52,4 | 55,4
66,4 | 51,4
67,3 | 37,6

Prozentangaben




Daten aus den Horfunk-Befragungen 1987
fiir Miinchen und die Region

Mit ihrem Einkommen
konnen unsere Horer
gut auskommen.

Frage: Welchen Sender bzw. Frequenz
haben Sie gestern gehort?

Angaben zum Netto-Haushaltseinkommen.

27,3 Prozent Reichweite weist die Studie flir die
Frequenz 95,5 aus. In der Einkommensgruppe
2000-3000 netto liegen wir um 18 % dartiber,
4000-5000 netto liegen wir um 30 % dartiber und
bei 5000 und mehr liegen wir um 33 % dartiber.

92,4
MHz | B 1 B3

16,1 | 43,3 | 57,7
15,4 | 36,0 | 449
12,9 | 47,6 | 56,8
145 |1 475 | 62,7
135 453 | 51,4
22,8 1310 | 68,3

Gesamthaushalte
unter 2000

2000 bis 3000
3000 bis 4000
4000 bis 5000
5000 und mehr

Peinelt-Studie, November/Dezember 1987 Prozentangaben

) - wie erreichen Sie diese Einkommensgruppen?
Mit gezielter Werbung.




=

Jeder Haushalt hat
individuelle Bediirfnisse.
Der Schiliissel fiir
Ihre Werbung.

Frage: Welchen Sender bzw. Frequenz
haben Sie gestern gehort?

Die drei MUnchner Frequenzen
erreichten folgende HaushaltsgroBen:

Radio
Charivari
2Day | 96,3 | 92,4
95,5 MHz| MHz | MHz

Gesamtreichweite 27,3 216 | 16,1
1-Personen-Haushalte 21,5 142 |1 11,3
2-Personen-Haushalte . 25,5 17,0 | 15,7
3-Personen-Haushalte 22,0 31,11 16,9
4 und mehr Personen im Haushalt 37,1 22,7 | 18,5

. wenn Kinder fur Sie wichtig sind.

Haushalte mit Kindern erreichten die drei Munchner Frequenzen
zu folgenden Prozent-Satzen:

1 Kind im Haushalt 19,9 298 | 15,5
2 und mehr Kinder im Haushalt 38,8 18,3 | 211

Es sind die Entscheidungstréager, die /hnen
auf die Umsatzsprunge helfen!

Die Befragung bezieht sich auf erwachsene Personen ab 18 Jahren in Privathaushalten.
43,6 Prozent sind Haushaltsvorstande, 38,8 Prozent sind haushaltsfihrende Personen.

Haushaltsvorstande 27.4 17,0 | 13,0
Haushaltsfuhrende Personen 211 16,3 | 18,7
Peinelt-Studie, November/Dezember 1987 Prozentangaben

Lokale Horfunkwerbung: Direkt und gezielt,
zur richtigen Zeit und im richtigen Ton.
Darin liegt unsere Stéarke!



Daten aus den Horfunk-Befragungen 1987

fir Minchen und die Region

CHARIVARI-Horer
stehen mitten im Leben.

Frage: Welchen Sender bzw. Frequenz
haben Sie gestern gehort?

Angaben, ob berufstéatig oder in Ausbildung.

96,3 | 92,4
95,5 MHz| MHz | MHz | B1 | B3

63,7 | 49,8 | 38,6 | 53,0
67| 11,9155 | 11,7
10| 94|272] 110
1765149 - | 95
10,8 | 132 | 17,1 | 14,4

voll berufstatig

teilweise berufstéatig

Rentner/Pensionare

in Ausbildung

nicht berufstétig

Peinelt-Studie, November/Dezember 1987 Prozentangaben

Kaufkraft, auf die Sie nicht verzichten sollten.




UNSERE HORER

SIND IHRE [{(UNDEN




