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Mit der vierzehntiglichen Erschei-
nungsfrequenz moéchte man das ‘‘lahme
Monatsjournal’” der Konkurrenz tberbie-
ten. Ein wéchentliches Erscheinen, mit
dem einige Enthusiasten liebdugelten, wur-
de gleich bei den ersten Gesprichen als
unrealistisch fallengelassen.

Die Pusterer muBten nimlich auch
gleich mit einem Problem Bekanntschaft
machen , das die Bozner Initiatoren einer
zweiten Sidtiroler Tageszeitung so gar
nicht vom Fleck kommen {at: die Not an
erfahrenen Zeitungsmachern. Es gibt sol-
che wenige in Sidtirol, vom Pustertal ganz
zu schweigen.

Nur die Osttiroler behaupten, solche
Sorgen nicht zu haben. ‘“Wir haben eine
ganze Menge Anfragen von Leuten, die
Lust hdtten, mitzumachen', demonstriert
Florian K&ll verlegerische Zuversicht. Na-
men, die vorneweg schon eine Werbung
furs kinftige Blatt wiren, kann er aller-
dings keine nennen.

Gewappneter fihit man sich bei der
Werbung. Erstens herrscht im wirtschaft-
lich prosperierenden Tal eine konkrete
Angebotsfrustration. Die Geschiftsleute,
glauben Branchenkenner verstanden zu
haben, werden ihr Geld nicht fos. In Brun-
eck arbeitet eine einzige einheimische
Werbeagentur.

Zweitens gibt es im Unterschied zum
journalistischen Bereich auf dem Werbe-
sektor schon einige vorzeigbare Erfolge.
Diese ranken sich heute um den Privatsen-
der ‘‘Radio Holiday''. Dem hemdsirmeli-
gen Holiday-Team Beikircher-Rastner ist
es im Lauf der letzten Jahre gelungen, die
traditionsreichere und politisch protegier-
tere Konkurrenz der ‘‘Freien Welle Pu-
stertal”’ zur Bedeutungslosigkeit zu
degradieren.

Heute sind die beiden Selfmade-
Radiomacher begehrte Ratgeber und um-
worbene Teilhaber am Zeitungsprojekt.
Was immer Schramm, Moser, Harpf,
Schénhuber & Co. auf die Beine bringen
mébgen, ohne die Mithiife der Radioleute
wird nichts geschehen. Diese beherrschen
das Werbegeschift: Sowohl von den Brun-

eckern als auch von den Matreiern haben
sie Angebote vorliegen.

Und nicht nur. Denn das Pustertal,
einmal dabei, seinen Ruf als Mediensibirien
des Landes abzuschiittein, hat auler zu Pa-
pier auch noch iber Ather etwas vor.

Nervés wird seit Wochen (iber den
Aufbau eines lokalen Fernseh-Senders be-
raten. SelbstbewuB3t, wie die Pusterer Ge-
schiftsleute sind, glauben sie, von einem
lokalen Markt leben zu kénnen. Wenn
noch einige ‘Randgebiete’” hinzukommen,
umso besser.

Interessant ist, daB die Triger der drei
Initiativen (zwei Zeitungen und ein Fern-
sehen) (ibereinander so reden, als kenn-
ten sie sich gar nicht, Gber Mittelsminner
aber eifrig miteinander *‘ins Gesprich zu
kommen' versuchen.

Die Leute vom Fernsehen, das war
bisher herauszubekommen, haben ihre
technischen Berater in Bozen sitzen. Mit
einem Mdnchner Medienkonzern beste-
hen bereits Abmachungen (ber die Liefe-
rung des Unterhaltungsprogramms. Im
kommenden Winter werden Versuchssen-
dungen gestartet. Nichstes Jahr soll es los-
gehen zwischen Haunold, Hochfeiler und
Marmolata.

Der Technik-Allroundler von Radio
Holiday, Oswald Rastner, ist in diesen Ta-
gen mit der Montage der Antennen fiir
Tele-Pustertal beschiftigt. Dem dahinsie-
chenden TVS aus Naturns, bisher Stdtirols
einzigem deutschsprachigen Privatsender,
solite niemand nachweinen mussen. Die

Geschiftszentrum Brun-
eck: Wettlauf um kaufkrif-
tige Werbekunden.

Pusterer fihlen sich als vollwertiger
Ersatz.

Auch hier gilt: Keinerlei Bedenken,
daB3 der lokale Markt nicht genug Wer-
bung einfahren kénnte. Nur die Befiirch-
tung, von neidenden Nachbarn Gberrum-
pelt zu werden. Wie bei der Zeitung eben.

Hartnickig hilt sich das Geruche, der
neue Fernseh-Sender wiirde vom Puster-
tal auch, bzw. vor allem, siidwirts senden.
Also mutmalt die sprichwérdich auf Ei-
genbau setzende Brunecker Kaufmann-
schaft, das ganze kénnte zu fremdbe-
stimmt ausfallen.

Noch argwénnischer mach sie jedoch
das lebhafte Interesse, das &sterreichi-
scherseits am Siidtiroler Fernseh-Markt
bekundet wird. Die K&ll-Briider beteuern
zwar, vorlaufig nur an Printmedien zu den-
ken (*'da haben wir Erfahrung'’), aber von
einem bevorstehenden Ende des ORF-
Monopols reden Alcis und Florian Kall
viel. “‘Das ist hdchste Zeit, und dann sieht
auch in der Werbebranche fir uns alles
wieder ganz anders aus."

Es konnte, wenn alles so kommt, wie
diesseits der Grenze befiirchtet und jen-
seits erhofft, der Fall eintreten, daf} der
Schwarzenstein, ‘Siidtirols skandalumwit-
terter Fernsehberg, auf einmal in umge-
kehrte Richtung miBbraucht wird.

VYon Norden nach Siiden unter dem
Motto *'Tele-Tirol griBt Sidtirol”. Die
letzten |5 Jahre war es umgekehrt. Die
Pustertaler mauern schon.
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Eine Beilage zum Thema:

Informationen und Tips fir Eltern von
Schulanfangern, Lernhilfen, ein kleiner
Austlug in die Modewelt der Kinder,
Grundsatzliches Gber gesunde Erndh-
rung und vieles mehr.

9



