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Pauke

Heute haun wir auf die Pau-
ke - und das mit gutem Grund.
Star*Sat Radio platzt nicht
aus allen Néhten, es explo-
geradezu. Lauter tolle
1 —ulgkeiién sargten fitr Jubel
beim Star*Sat-Team. Ebenso
allerdings auch fiir geschdfti-
ges Treiben. Denn es steht eine
Masse Arbeit bevor.

Die Zahl der angeschlosse-
nen Kabelinseln hat sich seit
dem letzten EXPRESS glatt ver-
doppelt. Derzeit (iber 25 Netze
mit insgesamt gut 5 Mio. poten-
tiellen Hérern haben lingst
auch die Werbeindustrie davon
tiberzeugt., dafl es sich bei
Deutschlands erstem privaten
Weltall-Radio keineswegs um
die Eintagsfliege zweier spin-
nerter Radiomacher handelt.
sondern dafl hier ein ernstzu-
nehmendes Werbeinstrument
herarwdachst, das - zumindest
derzeit noch - seinesgleichen
sucht.

Natiirtich hat sich auch ldngst
der bisher einmalige Super-Ste-
reo-Sound herumgesprochen,
der eigentlich alles Digitale
iberfliissig macht. Trotzdem
wird auch Star*Sat an den
neuesten Entwicklungen nicht
voriibergehen.

Frste Digitrilte st nia Satellit
len neces rwenstes Lob
berufenem Mund, den

Technikern der Bundespost.
AuBerdemn steht Star*Sat im
Begriff umzuziehen; Verdnde-
rungen gibts auch auf der
weifi-blauen lokalen Atherwel-
le "89 Miinchen” (siehe Seite 4).

Uber weitere Pldne der Sat-
Funker an der Isar munkelt die
Branche. und es fehlt nicht an
Versuchen, dem Management
in Schwabing vermeintliche
Geheimnisse zu entlocken.

Was solls? Die Zukunft wird
zeigen. wie's gelaufen ist...

Und nun prisentiert sich
Star*Sat auch noch auf der
IFA'89. Kein Grund zwar, das
mysteridse Treiben der Sat-Pio-
niere an die grofie Glocke zu
hdngen. Aber doch immerhin
ein guter Grund, kriftig auf die
Pauke zu hauen. Was wir hier-
Tt tun.
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Ein Teil der Nachrichtencrew von Star*Sat Radio: (v.{ n.r.)Helge, Jeanette, Klaus, Peter, Pit, Jo und Susi.

Foto: Reitz

Star*Sat Radio via Satellit europaweit

Wir sind die ersten!

Trotz Digital und D2-Mac: Der Vorsprung von Star*Sat Europa ist von der Konkurrenz auf Jahre nicht einholbar/
Analogtechnik in Digitaiqualitat/ Unerreichter Superstereosound-Effekt /Schon jetzt 5 Millionen potentielle Hérer

Miinchen (s*e) - Die Zukunft hat begonnen, ge-
rade jetzt auf der Internationalen Funkausstel-
lung 89. Allenthalben ist die Rede von neuen
Ubertragungsverfahren: Digital und Mac. Schon
jetzt hiingt der Himmel voller Satelliten und ne-
ben Satellitenfernsehen gewinnt auch das Satel-
litenradio immer mehr an Einflu8 und Beliebt-
heit. Doch was die Zukunft auch bringen mag -
eins wird sie nicht éndern kénnen: Star*Sat Ra-
dio ist und bleibt Deutschlands erstes privates
Satellitenradio.

In letzter Minute

Star*Sat digital dabei!

Ludwigshafen (s*e) — Ein weiterer Meilenstein
ist geschafft! Am Montag, 21. August, ist Star*Sat
vom ZulassungsausschuB der LPRin Ludwigsha-
fen einstimmig fiir die Nutzung des rheinland-
pfalzischen Kanals im Digital-Paket der 16 Hér-
funkprogramme auf dem Satelliten “Kopernikus”

Siehe ober. Jjo
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Bereits vom ersten Sendetag.
dem 28. Februar 1988, an
konnten tausende Bundesdeut-
sche, aber auch sonstige euro-
paische Direktempfanger dem
Programm von Star*Sat Radio
aus dem All lauschen. Die von
ihm bis auf den heutigen Tag ge-
nutzte Analogverbreitungstech-
nik sichert ihm auf Jahre einen
Vorsprung beim Direkt- und
beim Kabelempfang. Denn so
lange wird es nach Einschat-
zung von Fachleuten sicher

“Star*Sat Radio auf der
Internationalen Funk-
=ausstellung Halle 18
" gleich links neben
--dem Haupteingang.
" Wir freuen uns,
*Sie kennenzulernen!

brauchen. bis sich der digitale
Hérfunk in Europa soweit
durchgesetzt hat, daf er zu ei-
nem Wirtschaftsfaktor wird.

Uber 5 Millionen Horer
Star*Sat Radio ruht sich auf
seinen  "analogen Lorbeeren”
aber keineswegs aus, sondern
wird auch im digitalen Konzert
ein Wortchen mitreden. Die
Entscheidungen fallen gerade
jetzt. Dank der Einspeisung in
herkémmlicher Technik in eine
schnell wachsende Zah! von Ka-
belnetzen ist der in Rheinland-
Pfalz lizenzierte Sender schon
jetzt von iber 5 Millionen Hé-
rern allein in der Bundesrepu-
blik  und West-Berlin  zu
empfangen - und dies in einem
bisher unerreichten digitalahn-
lichen Superstereosound.

In der Tat: Gerade jetzt wer-
den auf dem Sektor Technik der
Medienpolitik Weichen gestellt.
Die wichtigste Weiche fiihrt in
die Richtungen digital oder an-
alog. Und vor dieser Frage, die
sich fir einen Privatfunker ja
auch  immer wirtschaftlich
stellt, steht nicht nur der tech-
nische Laie ziemlich ratlos.

Es ist zwar einleuchtend, daf
sich langfristig gesehen die neue
Ubertragungstechnik Digital si-
cher ebenso durchsetzen wird
wie seinerzeit die Verlagerung
des Horfunks von der Mittelwel-
le in den UKW-Bereich. Die
Ubertragungsqualitit ist ein-
fach erheblich besser, ihr Unter-
schied entspricht in etwa dem
einer bisherigen schwarzen An-
alog-Vinylplatte zum neuen sil-
bernen CD-Schejbchen.

Witzig dabei ist, da selbst
héchstpositionierte Technik-
Fachleute der Bundespost aus-
gerechnet dem "kleinen"
Star*Sat Radio attestieren,
daf3 habe geschafft, auf dem
analogen Ubertragungsweg ei-
nen Klang zu erreichen, der
dem in digitaler Qualitit ei-
gentlich in nichts nachsteht.
Vergleichen kénnen dies nur
diejenigen, die schon jetzt
iiber einen digitalen Rund-
funkempfiinger verfiigen und
iiberdies mdoglichst das Pro-
gramm von Star*Sat Radio di-
rekt sowohl analog als auch
digital von den entsprechen-
den Satelliten abzapfen kén-
nen.

Start bei Null

Wie gesagt. die Privaten sind
Kommerzielle. miissen also bei
ihren technischen Uberlegun-
gen nicht nur langfristige Ent-
wicklungen einbeziehen. son-

vorgeschlagen worden. Die Versammlung ent-
scheidet am 4. September 1989.

Unter dem Namen “Star*Sat Digital” ist der
Sender ab sofort in allen bundesdeutschen Ka-
-belnetzen zu empfangen. Voraussetzung ist fiir
den Horer die Anschaffung eines Digital-Empfin-
gers. Zu dem Digital-Paket gehdren acht 6ffent-
lich-rechtliche und acht kommerzielle Sender.

dern auch mit geradezu hellse-
herischer Begabung méglichst
treffsicher die wirtschatftliche
Entwicklungskurve der Neue-
rung einschétzen kénnen.
Dabei gibt es eigentlich nur ei-
nen einzigen Eckpleiler in Bezug

auf den Start ins digitale Hor-
funkzeitalter: Der Start erfolgt.
zumindest statistisch gesehen,
mit Null. Niemand aufer ein
paar Auserwdhiten und den

Fortsetzung Seite 2

Die ARD sollte sich schimen

Schlag unter die Giirtel-

linie der Privaten

Minchen (s*e) - Geradezu hellseherisch hatte die vorige Ausgabe des
Star*Sat-EXPRESS fast an gleicher Stelle berichtet: "Da schwitzt die Konkur-
renz". Es ging um den Superstereo-Sound, (iberhaupt also um die bislang un-
erreichte Klangqualitat von Star*Sat Radio im europaischen Atherkonzert. Wenig
spéter trafen sich die ARD-Verantwortlichen in Baden-Baden und hotten - gegen

die Privaten allgemein - zum groBen Gegenschlag aus.

. Die Privaten, so lancierten die
Oftentlich-rechtlichen bei der Bun-
despost und in der Presse, stérten
die Sendungen der etablierten
Rundfunkanstaiten durch die Ver-
wendung modemnster Endstellen-
technik, durch die die Signale zu
hoch ausgesteuert wiirden. Und
sie schiamten sich nicht, die Bun-
despost autzufordern, den Priva-

ten den Gebrauch dieser Endstel-
len schlicht verbieten zu lassen.
Der Bundesverband Kabel & Sa-
teliit (BKS) stieg f0r die Angegriffenen
in den Ring: "Die Privaten Horfunk-
veranstalter haken die vom FTZ ge-
forderten Richtlinien voll ein; daB nun
ausgerechnet dieser Vorwurf von den
ARD-Horfunksendern  kommt, st
sehrerstaunlich.”  Fortsetzung S 2
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Schlag unter die Girtellinie der Privaten

Allerdings - so erstaunlich denn
nun auch wieder nicht. Denn wer die
Umtragen in  Baden-Wirttemberg
und Bayem bezUglich der Akzeptanz
der Privatsender studiert hat, weif,
daB die ARD-Anstalten schon jetzt
und auch in Zukunft ihren Glrte! wer-
den enger schnallen missen.

Konigszeiten

In aften Zeiten konnten die ¢ffent-
lich-rechtlichen Funker machen , was
sie wollten. Die Horer murrten, soviet
sie wollten, es gab keine Konkurrenz,
die "Anstalten” befanden sich immer
auf der Sonnenseite. Und wenn, was
bei den grofziigigen Gehaltern kein
Wunder war, das Budget einmal
knapp wurde, gab’s hatt eine Erhg-
hungder Horergebihren. Ebenso un-
geschoren konnten sie sich der
allenthalben freien UKW-Frequen-
zen bedienen und die Werbeleute
muBten oft gar um Sendezeiten bet-
teln.

Diese Konigszeiten sind unwider-
ruflich vorbei. Auch die ARD-Hérfun-
ker schauen inzwischen auf den
Zuhorer, und ihre Werbepreise pur-
zeln analog der Hérerzahiverluste.
So etwas schmerzt, was jeder leicht
nachvoliziehen kann, der selbst ein-
mal nach langjahriger Konkur renzio-
sigkeit  plétzlich einen  potenten
Mitbewerber aufkreuzen sieht.

Das ist die eine Seite. Die andere
wurde, wie gesagt, bereits in der vo-
rigen EXPRESS-Nummer an glei-
cher Stelle beschrieben. Da ging es
um den superbreiten Stereo-Sound
von Star*Sat, dem von den Bundes-
posttechnikern Uberdies noch, wie-
wohl analog, Digitalqualitit nach-
geruhmt wird.

Zitat aus dem Bericht: "Beson-
ders scheint's den groBen Bruder aus
Miinchen. den Bayerischen Rund-
funk, zu wurmen. Aus Fachkreisen
wurde den Star’Sat-Leuten hinter
vorgehaltener Hand gesteckt, daB
sich um den technischen Leiter des
BR bereits eine ganze Forschergrup-
pe versammelt habe, um dem Ste-
reo-Phanomen des ungeliebten Kol-
legen aut die technischen Schiiche zu
kommen. Bislang war die teuere M-
he umsonst..."

Nicht geschafft

Sie haben es bis auf den heuti-
gen Tag nicht geschafft. Und dies,
obwohl sie inzwischen selbst zu-
gegeben haben, sich die gleichen
Endstellengerite aus Amerika im-
portiert 2u haben wie sie bei
Star*Sat Radio im Einsatz sind.
Sauer dar(ber, daB diese aber den-
noch nicht das gleiche Ergebnis
zauberten, sannen sie daruber
nach, wo des Rétsels Losung lie-
gen kénnte.

Immer wieder gibt es auch Ge-
ruchte, BR-Techniker hatten sich in
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die Studios von Star*Sat eingeschii-
chen, unter dem Vorwand, sie seien
technisch interessierte Harer. Den-
noch werden sie es schwer haben.
Die Chance, auf mehrere kleine Ge-
heimnisse gleichzeitig zu stoBen, ist
vielleicht nicht ganz so klein wie bei
einem Lotto-Haupttreffer, nichtsdesto
weniger werden sie sich wohl noch ei-
ne Weile abmihen mijssen.

Da wundert es nicht, daB sich die
ARD unversehens ihres friiheren
SelbstbewuBtseins und ihrer gebali-
ten bundesdeutschen Medienmacht
ennnerte. Wenn man das Ergebnis
der Kiangqualitit schon nicht erei-
chen kann, so kénnte man sie viel-
leicht wesentlich einfacher schlicht
verbieten lassen. Und die Griinde -
selbstverstandlich rein technischer
Natur - lieBen sich leicht konstruieren.

Wenig berzeugend

Jedoch nur ein technischer
Télpel fallt auf dieselben auch tat-
séchlich herein. Da beim FTZ in
Darmstadt solche technischen
Télpel sicher nicht silzen, sollte es
den Offentlich- rechtlnchen schwer
fallen, diese von ihren "Argumen-
ten” zu (berzeugen.

Die Privaten, so hieB es sinnge-
man in einem Pressetext zur inten-
dantensitzung am 27. - 28 Juni 1989
in Baden-Baden, versuchten, "durch
eine hohe Aussteuerung und eine da-
mit verbundene gréBere Lautstarke
auf der UKW-Skala besonders her-
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vorzutreten, um sich dadurch Reich-
weitenvorteile zu verschaffen". Und
die Intendanten drohten an: "Die ARD
werde ihrerseits die Richtlinien Kinf-
tig voll ausschopfen...".

Inzwischen machten sie ihre
Drohung auch war: Der BR schmii
seine teuer erworbenen US-End-
stellen bereits wieder raus und
griff flugs auf das alte Material zu-
rick. Ebenso drehte er deutlich
hérbar seine aligemeine Lautstér-
ke zuriick, um damit die Privaten
umso lauter hervorstechen zu fas-
sen, natlirlich nur in Zeiten, als die
Deutsche Bundespost Messungen
veraniafite. Inzwischen moduliert
auch der BR wieder mit hoheren
Signalen als die Vorschriften her-
geben.

6 Kilowatt privat

Jederkieine Amateurfunker weif3,
daB sich gerade im FM-Bereich ein
starkes Signal von einem schwachen
nicht beeinflussen 1aB8t und sei dies
noch so laut moduliert. Und dies ist
nun die Wahrheit bezlglich der An-
griffe der technisch unbeschiagenen
Intendanten. Jeder einzelne Haupt-
sender z.B. von Bayem 3 hat mit sei-
nen 100 Kilowatt Strahlungsieistung
fast 20mal mehr Power als alle priva-
ten bayerischen Lokalsender zusam-
mengenommen. Die bringen es
namiich nach einer Auflistung ledig-
lich auf insgesamt etwa 6 Kilowatt,

In den guten alten Zeiten der Al-
leinherrschaft hat sich die ARD wie
gesagt fur ihre Horfunkketten frei aus
den Ressorcen der freien Frequen-
zen bedient. Neben den starken

Hauptsendern gibt es schwachere
Nebensender und schwache Fall-
sender. Bis ins letzte Tal hinein sind
mindestens zwei oder drei Sender
des gleichen Programms zu héren, in
GroBstadten manchmal fiinf oder
sechs.

Die vier Programme des Bayeri-
schen Rundfunks etwa fiillen die Ska-
la von 87,5 MHz bis zu 100 MHz und
neuerdings auch dartiber, und die hie
und da verteilten schwachen Lokal-
sender haben kaum Chancen, bei ih-
ren wenigen Horem tberhaupt Gehér
zu finden.

Lage umgekehrt

Die Lage alsc ist in Wirklichkeit
von vornherein und immer noch ge-
rade umgekehrt: Die ARD stért an vie-
len Stellen ganz erheblich die
Privaten. Und wie gesagt, einige der
Anstalten, wie auch der Bayerische
Rundfunk, hatten sich langst auch in
Bezug auf die Lautstarke den Priva-
ten angepaft, sie komprimierten mit
den gleichen Geraten und ebenso
stark- nur, es noch besser zu ma-
chen, das schafften sie hatt nicht.

Der BKS donnerte im Interesse
der Privaten den auch gleich gegen
derlei unfaires Konkurrenzverhaiten,
das stark an den beriihmten "Schlag
unter die Glrtellinie" erinnert.

Sendetechnik-Fachmann Walter
Mayer, fir den BKS stets in engem
Kontakt mit dem Fernmeldetechni-
schen Zentralamt (FTZ) der Deut-
schen Bundespost: “Als einige
ARD-Sender mitihren modemen Un-
terhaltungsprogrammen  erstmals
Sendekompressoren zur Lautstarke-

steigerung einsetzten, haben die pri-

vaten Sender zwangsweise mit eige-

nen Systemen nachgezogen. DafB
diese Systeme nun letztendlich in der
Wirkung besser sind als vergleichba-
re ARD-Systeme und dennoch die
einschidgigen Vorschriften einhatten,
argem nun (verstandlicherweise) die
ARD".

Sicher ist es, wie bereits gesagt,
schmerzlich fir einen Monopolisten,
sich piétzlich einer erfolgreichen Kon-
kurrenz gegeniiber zu sehen. Erste-
rer aber sollte maglichst schnell
lemen, mit fairen Mitteln des Wett-
streits in den Ring zu steigen, ganz
besonders im Hinblick darauf, daB
diese Konkurrenz ohnehin nicht mehr
zu eliminieren ist.

Konkret: Die ARD sollte trotz
dieser Konkurrenz noch genil-
gend SelbstbewuBtsein besitzen,
sich nicht schon beim ersten Ak-
zeptanzgeplinke! auf Mittel des
"kalten Krieges" zu besinnen. Es
miBte doch eigentlich selbstver-
sténdlich sein, dai jeder Horfunk-
anbieter, gleich ob privat oder
6ffentlich-rechtlich, die beste
Klangqualitidt einsetzt, die der
Markt bietet.

Ein ebenso albernes wie unndti-
ges Verbot des Einsatzes modemster
Technik hatte wieder einmal der H6-
rer zu biBen. Es solite doch aber rei-
chen, dafB der - was das Programm
betrifft - nun schon knapp 40 Jahre
lang der Dumme war.

Und die Verantworiung dafir
kann die ARD nun wirklich den Priva-
ten nicht in die Schuhe schieben -
oder?

Fortsetzung von Seite 1

Wir sind die ersten!

Entwicklungstechnikern in den
Labors der Hifi herstellenden
Geratewirtschaft besaf vor der
IFA 89 bereits einen digitalen
Rundfunkempfanger. Sie ste-
hen bei der Industrie zwar si-
cher seit ldngerem in den
Regalen, doch das Desaster mit
Deutschlands erstem direkt-
strahlenden Rundfunksatelli-
ten TVSAT 1 hat sie ebenso
miStrauisch wie vorsichtig ge-
macht: Erst der direktstrah-
lende Satellit mit den ent-
sprechenden Programmern,
dann die Gerateauslieferung an
den Handel.

Wie schnell sich die Gerate-
verkaufskurve von der mehr
oder weniger magischen Null
nach oben bewegen wird, hangt
entscheidend von drei Faktoren
ab:

1. vom Preis des Gerits,

2. von der PR fur das digitale
Zeitalter und

3. von der Akzeptanz der via Sa-
tellit angebotenen digitalen Hér-
funkprogramme.

Unauthaltsam

Auf jeden Fall wird, und das
haben andere Entwicklungen
auf dem Medienmarkt bereits
mehrfach gezeigt, das digitale
Zeitalter auch im Horfunk un-
aufhaltsam fortschreiten, und
eines Tages wird man iiber die
"miiden” analogen Ubertra-
gungswege nur noch verstiind-
nisvoll grinsen.

Fir die privaten Rundfunk-
macher bedeutet dies: Entweder
von Anfag an dabei sein, even-
tuell parallel zu einer analogen
Ausstrahlung, und auf der von
der IFA 89 an startenden Werbe-
kampagne mitschwimmen, wo-
bel natiirlich auch immer der
Hoffnungsfunke bleibt, dag al-
les viel schneller geht, als niich-
tern zu erwarten ist.

Oder aber man iberl4ft ande-
reni das Feld der technischen In-
novation und versucht dann, in
ein paar Jahren nachtriglich

aufl den Zug aufzuspringen.
Denn immerhin kénnte es ja
auch langer als zwei Jahre dau-
erITL..

Optimismus

Wie gesagt, hellseherische Fa-
higkeiten miifte man haben.
Beide Argumente sind jedenfalls
ohne diese Talente nicht von der
Hand zu weisen. Wahrend sich
die Programmanbieter derzeit
moglicherweise noch um Platze
am Himmel balgen missen,
wird es in ein paar Jahren sicher
ganz erheblich mehr Kapazitat
am Firmament geben, vor allem
aber auch bei den Privaten mog-
licherweise ein Rundfunkalltag
eingekehrt sein, der nach Son-
derung der Spreu der Méchte-
gern-Rundfunkmacher vom
Weizen bereits Schwerpunkte
und Akzente in der Verteilung
der bundesdeutschen Medien-
macht ge bracht hat, sodaf viel-
leicht einfach niemand mehr da
ist, mit dem man sich baigen
konnte.

Einer solchen optimistischen
Aussicht in die Zukunft der
neuen Medien darf man sich als
bisher arg gebeutelter Pro-
grammanbieter doch wenig-
stens einmal sekundenweise
hingeben...

Die Weiche analog/digital ist
zwar die wichtigste und die er-
ste, beileibe aber nicht etwa die
elnzige. Die nachste Weiche,
falls man sich fars Digitale ent-
schieden hat, hat mindestens
drei Wege, in die sie fihrt, und
die lauten: Fernmeldesatellit /
Medium - Power - Satellit / Di-
rektstrahlender Rundfunksa-
tellit.

Der unvoreingenommene Be-
trachter wtirde sich sicher
spontan fur letzteres entschei-
den in der Annahme, aufdiesemn
Wege konnte der Zuhorer wohl
mit demn kleinisten Aufwand, da-
mit auch am ehesten realisier-
bar, in den Genuf des Digi-
talprogramms auf Erden kom-

men. So einfach aber stellt sich
die Zukunft leider nicht dar.
Auch in die Bereiche Medien-
technik ndmtlich sind langst die
Schildbuirger eingedrungen und
haben ihr unheﬂvolles Werk ver-
richtet.

Wer sich fiir eins der genann-
ten Satellitensysteme entschei-
den will, mugf sich gleichzeitig
auch far Varianten in der Digi-
talubertragung entscheiden.
und hier reichen dann hellsehe-
rische Fahigkeiten wenig-
stens am Anfang der Digital-

Diese Sonderausgabe des
EXPRESS hat eine Auflage
von 10.000 Exemplaren.
Regu-ldre Auflage
3.500 Exemplare.

entwicklung - schon nicht mehr
aus. Hier muf man schlicht
Prophet sein.

Zu der "normalen” Digital-
Ubertragung namlich kommt
die Variante Mac. Und inwieweit
die etwa kompatibel mit der nor-
malen Digital-Ubertragung ist,
wissen bestenfalls die Entwick-
ler all dieser Systeme.

Kombi-Gerat?

Gehen wir jedoch einmal da-
von aus, daf sich der Konsu-
ment spéter entweder flr einen
digitalen Empfanger samt Spie-
gelchen fir den Direktempfang
des gerade in diesen Tagen mit
Erfolg ins All geschossenen TV
SAT 2 entscheidet, so kann er
damit dann nicht unbedingt
auch gleichzeitig etwa in seinem
Kabel zu Hause das digitale Hor-
funkpaket von 16 Anbietern
empfangen. Und das gleiche gilt
natirlich umgekehrt.

Es sei denn, aber das wagt
man ja kaum zu hoffen, die In-
dustrie wiirde - vorausgesetzt,
dafy sich auf dem TV SAT 2
iiberhaupt Horfunkprogramme
etablieren - ein Kombi-Gerit
entwickeln und dies zu einem
mdglichst giinstigen Preis auf
den Markt bringen.

Von den Programmanbietern
werden derzeit also, wo die ge-
nannten und weitere Weichen
gestellt werden, wahre Pionier-

Entscheidungen verlangt. Denn
natirlich ist die Nutzung der
Satelliten nicht eben billig. und
wie schnell die Werbewirtschaft
den mutigen Schritt ins digitale
Zeitalter schon vorab wiirdigen
wird, ist auch noch eines des
Fragezeichen. die im Raume ste-
hen.

Gleich dabei

Hier aber kénnte man sich
vorstellen, daf geeignete PR-
Magnahmen, wenn sie denn in
der Bevolkerung greifen. doch
auch zu der Uberzeugung fiih-
ren, daf es nicht nur far den
Programmanbieter. sondern
vielleicht auch far diesen oder
jenen Werbekunden von Vorteil
sein kann, von Anfang an sein
Image sozusagen digitaltech-
nisch zu verstarken und sichmit
einem Innovativ-Anstrich wir-
kungsvoll von anderen abzuhe-
ben.

Bleibt also nur abzuwarten.
wie wirkungsvoll die PR-Kampa-
gne in Sachen Digital ist. mit
wieviel Power und Uberzeug-
ungskraft sie tiber die bundes-
deutschen Hérfunkkonsumen-
ten hereinbrechen wird.

Fir Star*Sat Radio stellen
sich die Fragen der digitalen Be-
teiligung natuirlich ebenso oder
vielleicht sogar mehr als fir an-
dere Programmanbieter. Immer-
hin ist es das erste private
Horfunkprogramm aus deut-
schen Landen, das Uber Satellit
bereits seit anderthalb Jahren
entweder direkt oder in Kabel-
netzen - und dies auch Gber die
deutschen Grenzen hinaus - in
bester Qualitdt zu empfangen
ist.

Wie immer sich aber
Star*Sat und andere Radioma-
cher entscheiden, eins ist je-
denfalls dem Satellitenpionier
lingst nicht mehr zu nehmen,
und darauf sind wir - natiirlich
in aller Bescheidenheit - méch-
tig stolz: Wir waren die ersten.

Und in der gleichen Be-
scheidenheit stellen wir hier
mit allem Nachdruck fest: Wir
wollen auch - zumindest in Su-
per-Stereosound und in der
Programmakzeptanz - die er-
sten bleiben.



